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تمهيد: 
تنقسم الصحافة الدورية بصفة عامة إلي قسمين رئيسيين: 
مطبوعات ذات اهتمامات عامة واسعة تستهدف التوزيع الجماهيري». 
ومطبوعات تخاطب جمهورا من نوع خاص ٠‏ ويبدو أن المستقبل 
يحمل مؤشرات ايجابية للصحف المتخصصة حيث يقول تقرير شون 
ماكبرايد: ' لقد ثبت أن البقاء عند مستوي متوسط من التوزيع يجعلها 
أكثر قدرة علي الإستمرار". وهذا هو السبب في أنه بينما فشلت 
صحف دورية عديدة ذات توزيع جماهيري علي امتداد العشرين سنة 
الماضية؛ ازدهرت بصفة عامة تلك الدوريات ذات الإهتمام الخاص 
والتي تخاطب جمهورا بعينه. وهي في معظم الأحيان تكون بمثابة 
وسيلة لما هو أكثر من مجرد نقل المعلومات ؛ اذ هي تهييء منبرا 
للمناقشة ولنقل الأفكار والمبتكرات. ولتبادل الخبرات والتجارب. 


وقد تسعي مثل هذه المجلات الي التأثير علي متخذي القرارات 
أو لتعزيز المقدرة الإبداعية في كثير .من المجالات مثل السياسة . 
والاداب والفنون والأعمال والتجاره وعلوم الطبيعة والحياة 
والتكنولوجيا ووسائل الإتصال...الخ؛ ويخدم قطاع كبير من هذه 
الدوريات الإهتمامات الثقافية والترويحية عن طريق اشباع الحاجات 


الفنية والأدبية بجماعات متنوعة من إالقراء(١).202+-‏ 


ويقول الدكتور فاروق أبوزيد: 'نحن نعيش في عصر الصحافة 
المتخصصة' وما أكثر الشواهد التي تدعم هذا القول. حيث نجد في 


فيه توزيع الصحف العامة في فرنسا بنسبة ؟:"7, يزداد توزيع 
الصحف المتخصصة بنسبة ؟7١٠2,‏ وفي الولايات المتحدة الأمريكية 
تصدر عشرة الاف مجلة من بينها ثمانية الاف مجلة متخصصة, وفى 


كل عام تصدر بالولايات المتحدة ٠٠١‏ مجلة جديدة: بينها ١٠٠١‏ مجلة 


وهناك أمثلة مشابهة في انجلترا وألمانيا وبقية الدول 


الأوروبية(؟). 


وهكذا فإن الناظر الي سوق الصحافة يجد أن الإقبال يتركز علي 
الاق المتخصصة انتاجا وتوزيعاء وأنها أصبحت تلبي احتياجات 
طبقات عريضة من جمهور القراء في مناحي الإهتمامات 
الحياتيةالمختلفة» ومن الدراسات الهامة التي أكدت علي أهمية 
الصحافة المتخصصة تلك الدراسة التي أجرتها الدكتورة عواطف 
عبدالرحمن عن صورة المرأة في الصحف والمجلات العربية)» والتي 
أسفرت نتائج الإستبيان الذي تم تطبيقه علي المحررة المتخصصة في 
مجال الصحافة النسائية علي ما يلي("): 
)١(‏ وافق 75٠‏ من المحررات علي ضرورة أن يكون هناك صحافة 
نسائية متخصصة استنادا الى وجود مشكلات واهتمامات خاصة 
بالمرأة. ولا يمكن تناولها من خلال الصحافة المتنوعة أو الشاملة. 


(؟) وافقت 7277 من المحررات علي ضرورة تخصيص ملاحق 
خاصة في العدد الأسبوعي للصحيفة اليومية عن المرأة. 


ولذلك فإن الإهتمام بدراسة هذا النوع من الصحافة لمعرفة 
الضوابط والمعايير التي تحكم سكرتير التحرير عند القيام بعملية 
تصميم الصفحات, تعد ذات أهمية بالغة في ضوء قيمة هذه الصحف 
المتعاظمة. خاصة أن الأشكال المقروءة عبارة عن رموز لغوية 
يتعرف العقل عليها من خلال القراءة» بينما لا تتطلب الأشكال مثل 
الصور والرسوم إلي جهد لإدراكها(؛). 


وتكمن أهمية هذه الدراسة في أنها الأولي في مجال دراسة 
المعايير التي تحكم سكرتير تحرير الصحف المتخصصة؛ وأن 
الدراسات السابقة تركزت علي دراسة الصفحات المتخصصة وليس 


الصحف المتخصصة. 


وقد ركز معظمها علي دراسة المضمون بعيدا عن الشكل؛ خاصة 
أن ملاحظات الباحث في تحليله للإصدارات المتخصصة استوقفته 
عند ضرورة معرفة أسباب التمايز بين عناصر الشكل من اصدار إلي 
آخر حيث لاحظ ما يلي: 
-١‏ أن عدد مجلة النصر الصادر في يونيو سنة ١1585‏ قد غطت 
غلافه لوحة مرسوم بها جندي توجه له بعض النصائح عن الإهتمام 
بالمظهر مستخدما في تصميم صفحاته الداخلية الكثير من الثوابت 
التي تحتل مساحة من الصفحة الضيقة مثل موتيفة الدين والحياة 
واحداث دولية وفنون والمجتمع العسكري وغير ذلك مع تكبير الصور 
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2 3 كما ان أخبار الحوادث الصادرة في سبدمير ١“‏ اصطرت الى 


تكبير الصور وعمل أرضيات التهمت معظم الصفحة؛ بالإضافة الي 
| الإكثار من استخدام الثوابت مثل حوادث في كل مكان وجريمة 
نه, الأسبوع وضحك ولعب ركذ ومسلقضا رك الكانوتين عبن لوعي 
أحاطت الإعلانات فيها بالصفحة الأخيرة وحشرت مح المادة 


الإعلامية 07 اجراء أذات :كاين سلبي. 


9 ا 0 


- أما صحيفة عقيدتي الصادرة في يناين ١117‏ فقد غطي المتن 


ا 
ا«اللسن: صفحتها التابلويد الأولي مع صورة ضعيفة لا علاقة لها بالقصة 
.+2 الرئيسية.التي كانت حوارا مع عبدالمنعم عمارة رئيس المجلس 
- الأعلي للشباب والرياضة وقد زحفت عليها الإعلانات بألوان ورسوم ‏ 
5 وأزضيات مما أضغف المُضغون المخاون كما أكثز سكرتير التحرير 
ب 1 5 من أستخدام الأرضيات والرسوم لنقص الصور بالإضافة: الي استخدام 
1" اطارات مائلة خلقت لنا ارهاقا شديدا في قراءة عمود مجاور اتساعه 
5 من أعلي "سم ووصل في نهايته الي أقل من نصف سم وهو اجراء 
ا صغب علي عين القاريء: ‏ ا 
عو - أما أخبار الأدب الصادرة في يوليو 114 فقد افقتقرت صفحتها 
ا ا الأولية إلي الأخبار معدا خبر واجد والباقي صورة صحن الأزهر 


وعناوين جافة وبدت صفحاتها تموج في بحور الرمادية". 


ان هذه النظرة التحليلية النقدية بحثت عن اجابة لهذه الملاحظات 
ولذلك كانت دراسة سكرتير تحرير الصحف المتخصصة والعوامل 
التي تؤثر علي آدائه. 
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يعمل 


القصل الأول 


المقهوم الوظيبقي لتصميم 
الصحف المتخصصة 


ا 


تنقسم الناحية الفنية في الصحف الي قسمين هما حرفية الكتابة 
الصحفية من ناحية وحرفية الشكل الذي تعرض من خلاله المضامين 
الصحفية؛ وقد شاع كثيرا -علي المستويين النظري والتطبيقي- أن 
نسمي حرفية الشكل بالإخراج الصحفيء ويشبه ذلك في حقيقة الأمر 
ثوبا فضفاضاء ذلك أن الإخراج الصحفي يحتوي علي مراحل استقبال 
المضمون الصحفي ثم تصميمه في شكل معين ثم متابعة الجمع 
والمونتاج باستخدام ماكينات الجمع التصويري التي ما زالت 
تستخدمها بعض الصحف المصرية والبعض الاخر منها بدأ يستخدم 
جهاز الأبل الماكنتوش الذي اختصر مرحلة القص واللصق (المونتاج) 
؛ وبدأ تصميم الصفحة يتم من خلال اسقاط المضامين المختلفة علي 
شاشة هذا الجهاز » وعلي الرغم من كل ذلك فإن مهمة الإخراج لم 
تنته بعد؛ بل نجد سكرثير التحرير يعرف الأشكال التي سيستخدمها في 
الطبع؛ تلك التي اصطلح علي استخدامها بالعناصر التيبوغرافية من 
حروف .وعناوين ,وصور (ظلية وخطية) :وألوان وفواصل(*). 


بالإضافة الي قيام سكرتير التحري بمتابعة فيلم الصفحة حتي يصل 
به الي مرحلة الزنكات حتي يستقبل النسخة في المطبعة. 


ان كل ما تم نسميه الإخراج الصحفي وهي عملية أوسع من 
التصميم الذي يعد أحد مراحله والذي نعنيه في هذه الدراسة. 


2ت 


ولذلك رأينا بعد ذلك التوضيح أن نوضح المفهوم الصحفي للتصميم 
الذي تبذل فيه جهود مختلفة من ذلك الكم المتراكم عند الإنسان من 
علمه وفنه وقيمه الجمالية(؟). 


والتصميم يهدف الي تحديد الشكل الخارجي لكل ما ينتجه أو 
يصنعه الإنسان في مجلات لا نهاية لها من بينها تنمسيق المادة 
المطبوعة في الكتب والمجلات والصحف(")ء بحيث يصبح ذلك 
التشكيل عندما ينظر اليه الإدسان كل لا يتجزأ كتكوين يتضمن علاقات 
مختلفة بين عناصره التي تتكون عادة من الخط والمساحة والعلاقات 
اللونية المختلفة والتوافق والتباين» والإيقاع والتعامد والأفقية وغير 
ذلك من العلاقات التي ينبغي أن تندمج جميعها في العمل الفني بحيث 
لا تتجزأ حتي تكون الطابع الفريد للعمل(*). ٠‏ 


والتصميم يشبه مفهوم الإدارة حيث يعتمد علي التنظيم والتخطيط 
باعتبار أن هناك فكرة مسبقة مطلوب استخدامها والتعبير عنها 
بوسائط مادية(؟)2 ينبغي أن تؤدي الي تحقيق الهدف من وضعها 
بذلك الشكل حتي تكون تصميما ذات فعالية(١١):‏ ل يشتت العين من 
خلال عدم الإستقراء ببعض مكوناته أو من خلال نقص التوازن فيه 
حيث تتقابل الأعمال في الأعمال الفنية المكتملة » كل العناصر بعضها 
مع بعض لتكوين وحدة ذات قيمة أكبر من مجرد تجميع هذه 
العناصر(١١).‏ 


ثمأ عه 


وحول الإهتمام بالعلاقات بين الأجزاء في الشكل يقول مارجوير 
بيفلن: "ان التصميم الموجود في الظواهر الكونية يمثل للإنسان 
مصدرا هائلا للإلهام لا ينتهي"/١١).‏ 


ولم يعد التصميم يتم اليوم بشكل عشوائي ولكن ينبغي كفن أن 
يتسلح بالعلم حيث شبه جون بلاك(١١)‏ هذه العلاقة بين العلم والفن 
بالطيف الضوئي المتتابع» حيث تمتزج فيه الألوان بمجالاتها مختلفة 
الأطوال الموجيه فيكون الضوء الأبيض الساطع نتيجة الإمتزاج دون 
أن نري كل لون ظاهر علي حدة. ومن هنا فإنه يكون في أحد جانبي 
عملية التصميم تكمن مناحي الفن بينما تكون قواعد العلم وضوابطه 
علي الجانب الاخر؛ في حين يكون هناك امتزاج في منطقة ما من 


منتصف هذه العملية. 


والتصميم لا يكون ناجحا عندكا يقتصر علي العلم فقط أو الفن 
الاله يعتمد أكثر علي القواعد العلمية» بينما مصمم السجاد يعتمد أكثر 
علي النواحي الفنية ولكن دون معزل عن الضوابط العلمية(؛ .)١‏ 


وفي جزئية التصميم الصحفي يقول محمود علم الدين: "ان قرار 
المستهلك بالقراءة قد يحدده تفاعل القاريء مع التصميم إلي جانب 


حاجته الي مضمون معين أو معلومة معينة(؟١).‏ 
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ولذلك أضاف جان هوايت بأن وظيفة التصميم تكمن في مقدرته 
علي نقل المعلومات من المطبوع الي ذهن القاريء(' .)١‏ 


كما أن التصميم من وجهة نظر خبراء الإعلان يساعد علي سهولة 
نتقال عين القاريء بسهولة خلال الصفحة؛ كما تصبح الروابط 
البصرية بين أجزاء الصفحة مرشدا يقود عين القاريء خلال أجزاء 


.)١ التصميه(/‎ 


وعن دور العناصر التيبوغرافية* في تصميم الصحف المتخصصة 
يقول ريموند روبرت(1١‏ ): " ان العناصر التيبوغرافية تحقق وحدة 
الصحف المتخصصة من خلال:- 

-١‏ تحقيق وحدة المتن من حيث شكل الحرف وحجمه وكثافته 
واتساع الجمع ونسب البياض المتاح بين السطور وبين الكلمات 
واستخدام الكلمات الإستهلالية المميزة. 


؟- العناوين من حيث شكل حروفها وأنواعها والعناوين الفرعية 


والتمهيدية. 


3 الصور من حيث أنواعها وأشكالها الهندسية سواء كانت 


ديكوبية مفرغة ؛ أو ذات حواف أو دائرية وكتابة تعليقاتها. 


3 0 3 


؛ - الفصل سواء باستخدام الأشكال التقليدية مثل الإطارات أو 
الجداول أو الفواصل العرضية أو الأشكال الحديثة كالفصل بالبياض أو 


الصور أو انعناوين أو الأرضيات أو الألوان. 
ه- الألوان» وذلك بتكرار اللون واختيار ما يناسب منه. 


وأمام سكرتير التحرير مجموعة كبيرة من الأسس التي تساعده 
علي اشاعة التصميم الذي يحقق عاملي الجاذبية ولفت الإنتباه في 
مجال الصحف المتخصصة وذلك في اطار قوانين الإدراك التي يعود 
الفضل الي مدرسة الجشطلت في الإهتمام بمدرسة قوانين الإدراك؛ 
وتوصلت الي قانونه الأساسي وهو 'أن الكل أكبر من مجموع 
أجزائه", فحين نقرأ كلمتي (باب)» (اب) وهما مؤلفتان من نفس 
الحروف فإنك لا تدركهما كحروف منفصلة وانما كوحدة كلية» وعلي 
هذا الأساس أمكن التوصل إلي القوانين الأخري للإدراك والتي ينبغي 
الإستفادة منها كما يلي: 


)01( أن الصحف المتخصصة تتمتع بخاصية التشابه في حجم ومساحة 
ونوع الورق وذلك بداية طيبة لتحقيق عامل الوحدة. 


لمأ سه 


(؟) تجميع الأجزاء في أنماط: 


وذلك بخلق حالة من التناسب أو التمائل © 

أو التوازن للأشياء العديدة التي تعرض 

علي العين مرة واحدة كما في النمودج 1-1 © 
يبرن نموذج رقم )١(‏ 


ف إدراك الأشياء من خلال خلفياتها: 
وذلك باستخدام شكل متباين عن 
الأرضية كما في النموذج رقم (؟). 





(4) الإغلاق : وهي عبارة عن أشكال ١ك‏ 
ناقصة تميل العين الي اكمالها لتحفيق 


النموذج رقم ("). 0ك 





نموذج رقم (*) قانون الإغلاق 


(ه) الإستفادة من الخداع البصري الادراكي كما في خداع الشكل 
والأرضية الموضح بنموذج رقم (4) وهو الشائع باسم الكأس 
والوجهان ينبغي الإستفادة منه في عمليات التصميم خاصة أن أشكال 
الخداع البصري عديدة لا تنتهي فقد نري أن نصف العصا الذي تم 


كت 


طمسه في الماء يبدو كأنه مكسور وهو في الحقيقة غير ذلك ولكنه 
خدع العين بسبب عامل الضوع. 





نموذج رقم (4) 
خداع ناتج عن قانون الشكل والأرضية 


(5) الإستفادة من خداع الإلتقاء والإنفراج 
كما في النموذج رقم (5) حيث يظهر )4د الخط 
الأول 
الأول كأنه أطول من الثاني. يله الخط 
تان 
نموذج رقم(ه) خداع تقدير الطول 


() الإستفادة تصميميا من خداع التماس: 
حيك :قنو الات المساوية للذاكرة 0 
الثانية أكبر لأنها تماست مع الزاوية 
كما في نموذج رقم .)١(‏ 
قم (5) خداع التماس 


أ 
21 
1 


سشااء ]ا 


(8) الإستفادة من خداع المحيط:. . 2 
حيث كلما صغر المحيط ظهر أن بداخله 69 
أكبر حجما من الثاتي رغم تساويهما ٠‏ 0 
كما في النموذج رقم (7) نموذج رقم (") 
خداع اتساع وصغر المحيط . 


60 الإستفادة من خداع الخط الرأسي؛ للساسسسسمسم 
والأفقي فرغم تساويهما يظهر الرأسي 
كأنه أطول من الأفقي كما في النموذج 
رقم (8). 
نموذج رقم (8) 
خداع الإتجاهين الرأسي والطولي 


تميل الأشكال التي تتكون من عناصر منتظمة وبسيطة ومتوازنة 
لي أن تؤلف نمطا ادراكيا متميزا ففي النموذج رقم )٠١(‏ يسهل أن 


ندرك 


5 


مستطيلين بدلا من شكلين غير منتظمين ومتلث. 


5-35 





)١١(‏ قانون الإستمرار أو الإتصال: 

يميل الإنسان الي ادراك الأشكال التي تتماسك عناصرها بحيث 
تتضمن قدرا واضحا من الإستمرار علي أنها أنماط ادراكية متميزة: 
فندرك الشكل رقم (؟١)‏ علي أنه مكون من الشكلين المبينين بالشكل 
رقم )١5(‏ بينما لا يدرك علي النحو الموجود بالشكل رقم .)١5(‏ 


ا 


نموذج رقم (15) ١‏ رقم (18) رقم (14) 
)1١١(‏ قانون السياق: 


ل0؟؟ لمهم 


يميل الشخص إلي ادراك معني المثير وفقا للمثيرات الأخري التي 
تسبقه أو تصاحبه أو تلحقه وهذه المثيرات المحيطة تسمي بالسياق» 


تأمل الشكل الموجود في المنتصف في الشكل رقم (ه١1)‏ 


12 


فعندما تقرأه ضمن العمود ستقرأ الرقم 0 003 ثم 
بينما لو قرأته ضمن السطر فسوف 14 
تدركه علي أنه حرف 8. شكل رقم )١5(‏ 


وذلك يلعب دورا في ادراك الكلمات المطبوعة خطأ ادراكا صحيحا. 


وبالنظر الي ما سبق نستطيع أن نؤكد أن سكرتير التحرير يمكنة 
أن يوظف كل ذلك في عمليات التصميم وفي ضوء الإمكانيات الكبيرة 
التي تتيحها له الطباعة في الوقت الحالي سواء في عمل الأرضيات 
أو علاقة العناصر المستخدمة في الصفحة وتأثيرها البصري. 


والحقيقة أن خداع البصر ليس الأساس الوحيد الذي ينبغي أن 
يتنبه اليه سكرتير التحرير بل ان هناك عوامل أخري يأخذ بها 
فتساعده علي تحقيق تصميم جاذب للبصر وملفت للإنتباه سواء 
بتحقيق التوازن المتماثل أو المتباين مع تحقيق عامل التناسب كما 
يلي: 


-١‏ على الرغم من الأهمية المؤكدة لكبر حجم المساحة عن 


عرض موضوع علي مساحة أقل» إلا أن ذلك يمكن التغلب عليه 


اك 


باستخدام مساحة أقل بعناصر أكثر جذبا مثل استخدام الألوان في 
مساحة أقل فإن العين يمكن أن تذهب الي المساحة الأقل كما في 
النموذج رقم (15). 





نموذج رقم )١5(‏ نحو ادراك الأشكال 


؟- تحقيق عنصر التنغيم : وهو التكرار لحركة معينة ويتحقق ذلك 
التجانس والتنغيم في الفن الصحفي باعتباره فنا مرئيا من خلال 
التحكم في عناصر العمل الفني كالشكل والحجم واللون والدرجة 
والإتجاه وذلك عن طريق الإبطاء والإسراع في الحركة الذهنية » لكي 


يتحقق الإيقاع المنشود(؟١).‏ 


وقد يتم ذلك من خلال تكرار ايقاعات رتيبة كما نري في رقعة 
الشطرنج أو ايقاعات غير رتيبة » علي الرغم من تشابهها إلا أنها قد 
تختلف شكلا وحجما ولوناء أو ايقاعا حراء حيث يقول الدكتور أشرف 
صالح(* "): "أن شكل الوحدات يختلف بعضها عن البعض كما 
يختلف شكل الفواصل عن بعضها عن البعض ويتم توزيع الوحدات 
دون التزام شكلي محددء بالإضافة الي الإيقاع المتناقص الذي تتكرر 
فيه الوحدات بصورة أخذة في التناقص اذ هي تعطي ايحاء بذلك؛ أما 


لدت 


الإيقاع المتزايد حيث تتكرر فيه الوحدات بصورة آخذة في التزايد أو 
هي تعطي أيحاء بذلك وقد يحدث ذلك الإيقاع في الصفحة هن خلال 
تكرار عدد من الصور برصها متجاورة رأسيا أو أفقياء وان كان 


ينبغي أن يكون الإيقاع مبتعدا غن الملل الناتج عن عدم التباين. 


١ 





نموذج رقم (15) ايقاع حر <١‏ نموذج رقم (20) ايقاع متناقض 


سانت؟ ا له 





نموذج رقم (١؟)‏ ايقاع متزايد 


«- ينبغي أن يتعرف سكرتير التحرير علي الأسباب التي تجعلنا 
نلاحظ شيئا ولا نلاحظ آخر كل منهما تراه العين وتكون تلك الأسباب 
كما يحددها الدكتور فؤاد أبو حطب(١'):‏ 

أ- عوامل تتصل بالشخص الملاحظ وتشمل حجمه وشدته ولونة 


وحركتهة. 


ب - عوامل تتصل با لشخص الملاحظ وتشمل ألفة المثير ودرجة 


جاذبيته له ودوافعه وميوله نحوه. 


؛ - ينغي أن يساعد التصميم الذي يراه المخرج الصحفي علي عدم 
تحول الإنتباه عند القاريء ؛ بحيث لا يتحول البصر من مكان الي 
مكان بسبب المثيرات غير المتكافأة - حيث تقاس درجة الإنتباه علي 
مثير بصري تم تحوله إلي مثير بصري آخر بسرعة حركات العين كما 
تصورها الات تصوير خاصة؛ تستخدم في معامل علم النفس » وقد 


أكدت نتائج البحوث أن زمن التثبيت العادي علي مثير معين وليكن 


ات 


أحد أجزاء لوحة مصورة يمتد بين حد أدني يبلغ ٠‏ ميلييئانية ** 
؛ وحد أقصي غير محدد يصل الي حوالي ثانية أو ثانيتين في العادة. 
وبالطبع يمكن الإنتباه للمفير فترة أطول من ذلك (كما هو الحال 
بالنسبة للجندي الذي يراقب شاشة رادار) وكلما طالت الفترة التي 
يمكن للمرء فيها تركيز انتباهه علي مثير دل ذلك علي ما يسمي 


ه- ينبغي أن يحتفظ سكرتير التحرير بحالة عدم شرود انتباه 
القاريء أتناء قراءة الصفحة؛ أو تركيزه لبضع دقائق ثم تحوله الي 
شيء آخرء فهو يجد صعوبة في اعادة تركيز انتباهه الي عمله الألي 
سيت آلان. هاق الجسدي أو النفسي أو الإجتماعي أو الفيزيائي كعدم 
كفاية الهواء أو الإضاءة » وذلك يقع في اطار ظاهرة تذبذ الإنتباه: 
عندما يري الشخص مثيرا علي درجة من الغموضء فإنه قد يتنبه 
اليه علي أنه يمثل أشياء مختلفة» حيث يعد المكعب النكر أحد الأمثلة 
الشائعة في الشكل ( 7١‏ ) حيث أنك لو ركزت بصرك علي هذا الشكل 
فإنك تلاحظ أن هناك تغيرا مستمرا في شكله وموضوعه » وهي 


ظاهرة تسمي 'إظذاهرة تذيذب 


17 حت 


الإنتباه". 


لا” 
وسار 


شكل (؟١)‏ المكعب النكر 


كك 
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<< 


حت 1 بيذ 


القصل الثاني 


آجراء الدراسة الميدانية 


أولا: مشكلة الدراسة وأهميتها: 

عندما دخلت الحملة الفرنسية إلي مصر حملت معها المطبعة وعلي 
الرغم من أنها لم تصدر صحفا عربية سوي بعض المنشورات(1). إلا 
أنها أصدرت باللغة الفرنسية صحيفتي 'رسالة مصر"ع0 7ع1 بام 6" 
"ملاوع ' و"العقد المصرية' -75 0416م لاو 66" 
"16:وعلي الرغم من أنهما فرنسيتان إلا أن عبد اللطيف حمزة يميل 
الي اعتبارهما بداية حقيقية للتأريخ للصحافة المصرية("). وتعد 
صحيفة "لاديكاد أجبسيان"' أول صحيفة متخصصة تظهر في مصر 
حيث حمل عددها الأول أنها 'صحيفة علمية لدراسة شئون مصر وهي 
صحيفة المجمع العلمي المصري وذلك لتنمية المجتمع المصري عن 
طريق نشر نور العلم'(5). ظ 


ويتميز العصر الذي نعيش فيه بظاهرة التخصص في كل مجالات 
الحياة المختلفة ولذلك فإن الصحافة باعتبارها تلبية لكل أشكال 
التغيرء بادرت بفرد أجزاء من صفحاتها لموضوع متخصص مثل 
الضفحة الإقتصادية؛ أو السياسية أو الأدبية أو العسكرية أو الفنية أو 
الزراعية أو المرأة أو الطفل أو العلوم المختلفة » ان مجالات 
التخصص أصبحت عديدة للغاية لدرجة يصعب معها ذكرها جميعاء 
لكن عندما تركز الصحيفة علي اتجاه واحد نقول أنها متخصصة في 
ذلك المجال. ٠‏ 


د 2 حك 


ولما ظهر لنا القاريء الخاص بالإضافة للقاريء العام الذي يحتاج 
الي تنوير في مجال بعينه؛ فإن صحفا كاملة بدأت تتخصص . فنحن 
نقرأ في مصر الأهرام الإقتصادي والسياسة الدولية ونصف الدنيا 
والأهرام الرياضيء. وكلها تصدر عن مؤسسة الأهرام ونقرأ أيضا 
أخبار الأدب وأخبار الحوادثء أخبار النجوم؛ وأخبار الرياضة وكلها 


تصدر عن مؤسسة أخبار اليوم. 


كما نقرأ مجلة طبيبك الخاص والكواكب وتصدران عن دان 
الهلالء بالإضافة الي أننا نقرأ مجلات النصر والدفاع وتصدران عن 
الشئون المعنوية باثقوات المسشلحة بالإضافة الي اللواء الإسلامي 
وعقيدتي وهما صحيفتان دينيتان تصدران عن دار مايو ودار 
التحريرء بالإضافة الي المجلات المتخصصة لجمهور متخصص مثل . 
الدراسات الإعلامية والمجلات العلمية وغيرها من المؤسساتء أو إذا 
كانت الصحف قد توسعت في اصدار صفحات متخصصة فإن الصحف 
المتخصص بالكامل أصبحت اليوم من الكثرة لدرجة أن تتبعها جميعا 
يشكل صعوبة كاملة. 


وفي كل تخصص مما سبق تختلف أشكال التحرير والكلمات 
المستخدمة وعناصر الشكل التي تساعد المضمون علي الظهور 
بالشكل المناسب حتي يصل بسهولة الي قارئه » من حيث استخدام 
الصور والرسوم والألوان والعناوين والفواصل والأرضيات. 


7 لل 0 


ولذلك تكمن أهمية هذه الدراسة ومشكلتها في التعرف علي 
المعايير والضوابط التي تحكم سكرتير التحرير في تصميم صحيفته 
في مجال تخصصهاء خاصة أنها ظهرت لتلبية تنوع اهتمامات 
القاريء الذي قد يكون جمهور عام من القراء العاديين المتنوعين في 
خصائصهم وسماتهم العمرية والجنسية والمهنية والتعليمية أو 
جمهور متخصص من الدارسين والأكاديميين والباحثين(؟). 


ثانيا: أهداف الدراسة: 

تهدف هذه الدراسة إلي التعرف علي ما يلي: 
-١‏ مزايا وأهمية الصحف المتخصصة لدي سكرتير التحرير 
؟- مدي التمايز بين جمهور الصحف العامة والمتخصصة. 
*- العوامل المؤثرة سلبا أو ايجابا علي سكرتير الصحف 
المتخصصة. 
؛- تأثير الإعلانات في اخراج الصحف المتخصصة. 
5 العناصر التيبوغرافية المميزة للصحف المتخصصة. 
5- الأساليب المتبعة في تصميم أنواع الصحف المتخصصة. 


ثألثا: تساؤلات الدراسة: 

-١‏ كيف يؤثر قاريء الصحيفة المتخصصة في تصميمها؟. 

؟- ما مدي وحي سكرتير تحرير الصحيفة المتخصصة بالمضمون 
وكيف يؤر ينك علي تصميمه لها؟. 


ات 


*- ماهي العوامل المؤثرة سلباا أو ايجابا في تصميم الصحيفة 
المتخصصة؟. 

4- ما مدي تأثير الإعلانات في تصميم الصحف المتخصصة؟. 

ه- ماهي العناصر التيبوغرافية المستخدمة في تصميم أنواع الصحف 
المتخصصة؟. 

؟- ماهي أساليب التصميم المستخدمة في الصحف المتخصصة؟. 


رابعا: نوع الدراسة: 

تقع هذه الدراسة في اطار الدراسات الإستطلاعية حيث أن هذا 
النوع من البحوث يهدف الي اكتشاف ظاهرة معينة أو مجموعة من 
الظاهرات والقاء المزيد من الضوء عليها وذلك لتغطية النقص 
الملحوظ في البحوث التطبيقية التي يمكن الإعتماد عليها بصفة 
أساسية في تفسير الظواهر وتحديد المشكلات مما يفيد في زيادة 
تعرف الباحث علي الظاهرة التي يرغب في دراستها وتعرفه علي أهم 
المتغيرات المؤثرة فيها واكتشاف العلاقات بين تلك المتغيرات(*): 
بالإضافة الي الدراسات الوصفية التي نهدف من استخدامها الي 
التعرف علي الأوصاف الدقيقة للظاهرة موضوع الدراسة من حيث 
ماهيتها وطبيعتها ووضعها الحالي والعلاقات بينها وبين العوامل 
المؤثرة فيها(؟). 


- 


خامسا: منهج الدراسة: 


علي تصميم الصحف المتخصصة , كما استخدمت الدراسة منهج 
دراسة الحالة التي تختبر عدد محدود من المفردات (وهي تصميم 
الصحف المتخصصة) ودراستها دراسة متعمقة بهدف الوصف والفهم 
الكاملين(7). 


سادسا: أدوات الدراسة: 
استخدمت الدراسة أداة الإستقصاء "010©516101312156" وهو 


استقصاء مقتن باستخدام أسئلة تم اعدادها وتحديدها بشكل مسبق. 


ولما كانت الدراسة تقع في اطار الدراسات الإستطلاعية حيث 
يكتنفها الغموض وعدم توافر بيانات أساسية كافية عنها : ورغبة 
الباحث في التعرف علي الدوافع والإتجاهات ووجهات النظر المختلفة 
لدي المبحوثين, وقلة عدد الذين طبق عليهم البحث فإن الباحث قد 
اختار الإستبار "©0141 ©5611 170لا ألازع11" كأحد أنواع جمع 
البيانات باستخدام أسلوب الإستقصاء(١).‏ 


سابعا: اختبار الإستقصاء: 
لما كان من الضرورة أن تعبر الأسئلة بدقة عن موضوع الدراسة 
؛ فإن الباحث اتبع في سبيل تحقيق عاملي الصدق والثبات ما يلى: 
(1) قام بعرض صحيفة الإستقصاء على نخبة من الأساتذة 
المتخصصين والممارسين الخبراء في موضوع البحث» 


5 


والمتخصصين في مناهج البحث لإجراء التصحيح المنطقي 
للبيانات المدونة في صحيفة الإستقصاء » وتم في ضوء 
تعليماتهم وتصويبهم اغلاق الأسئلة المفتوحة مع اتاحة 
التعبير باستخدام مفردة (أخري تذكر) بعد اضافة أن كان هناك 
اضافة؛ كما تم تعديل ترتيب بعض الأسئلة(؟). 
(؟)قام الباحث بعمل دراسة قبلية "لا40ا58 51104" علي عينة 
محدودة مماثلة للعينة التي سيطبق عليها البحث. للتعرف علي 
مدي فهم أسئلة الإستقصاء والبدائل المطروحة الأكثر مناسية. 
ثامنا: عينة الدراسة: 
-١‏ استخدم الباحث العينة العمرية لتطبيق الدراسة علي سكرتيري 
تحرير الصحف المتخصصة. 


| ؟- اختار الباحث سكرتيري تحرير الصحف المتخصصة التي تصدر 
عن أو من خلال مؤسسات أخبار اليوم والأهرام ودار التحرير للطبع 
والنشر وذلك لاعتبارات هامة هي: 
أ - تعد هذه المؤسسات أكبر الفؤسمتات الصحفية تأثيرا في 
سوق انتاج الصحافة المصرية والعربية. 
ب - أن الإصدارات المتخصصة التي لا تصدر عن المؤسسة 
تلجأ اليها لافتقاد هذه الإصدارات الي مطبعة ١‏ وإلي هيئة 


تحرير متكاملة. 


"- تم التطبيق باستخدام المسح الشامل لسكرتيري تحرير هذه 
الحصف المتخصصة . وكان عددهم خمسون سكرتيرا للتحرير. 


اح 


هوامش الفصل الثاني 

-١‏ أحمد حسين الصاوي: فجر الصحافة المصرية (دراسة في اعلام الحملة 
الفرنسية). الهيئة المصرية العامة للكتاب. القاهرة» ص 17. 
؟- عبد اللطيف حمزة : الصحافة المصرية في مائة عام . دار القلم: الشقاهرة. 
د.دت. ص868. 
"- عواطف عبد الجليل : الإعلام العلمي الجماهيري. المركز العلمي للترجمة 
والنشرء القاهرة, ؟15١21.‏ ص 00 
4- ليلي عبد المجيد: الصحافة الإقتصادية وقضايا التنمية» المجلس الأعلي 
للصحافة (دورة منعقدة في الفترة من 58-5 يونيو)؛ مطابع الأهرامء القاهرة. 
5 هن 155 
- سمير حسين: بحوث الإعلام(الأسس والمباديء) عالم الكتبء القاهرة سنة 
5 ,ء: صا ص ,١ ١9-1١١7‏ 
كك سين كيين نكن المرجع السابق. ص ؛؟1. 
7- سمير حسين: نفس المرجع السابق. ص ١؛6١.‏ 
/- سمير حسين: نفس المرجع السابق. ص .18١‏ 
4- الأساتذة والممارسون المحكمون للاستقصاء: 

)أ بدرية شوقي - أستاذ ورئيس قسم الإجتماع بكلية آداب 
سو هاج. 

(؟) أ.د. عبدالوهاب كحيل - أستاذ بقسم الصحافة بكلية آداب سوهاج. 

(*) د. محمد الغريب - أستاذ مساعد بقسم الإجتماع بكلية آداب 
سو هاج. 

(؛) أ. سعيد اسماعيل - سكرتير عام التحرير بجريدة الأخبار. 


(5) أ. نبيل الطالوطي- سكرتير تحرير مجلة النصر. 


تحن 


(5) أ. جمال الدين عفيفي حسين - سكرتير تحرير أخبار النجوم. 


(9) أ. فايزة فهمي- سكرتير تحرير الأهرام الإقتصادي. 


ل ا 


الفصل الثالث 


عرض وتفكسبر الببانات 
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لكوي تمك خعمير جوم وشح 


رد كق 2 معرم) ل اي 01 لاسي 6 


() لكمكممة 


| 
*** بمطالعة الجدول السابق يتضح لنا الاتي:- 
)١(‏ أن جميع سكرتيري التحرير الذين طبقات عليهم الدراسة 
الميدانية أكدوا علي أهمية الصحافة المتخصصة. التي أكدت 
الدراسات البحثية أهميتها أيضاء فقد طالبت الدكتورة عواطف عبد 
الرحمن أن تهتم الصحافة المتخصصة بالبيئة وأثارها في الوعي 
بأهميتها(١),‏ والصحافة المتخصصة ليست وليدة اليوم ففي مجال . 
الأدب مثلا كنا نجد في أواخر القرن الماضي ومطلع القرن العشرين 
في مصر وحدها ما يربو علي خمسين مجلة وصحيفة تظهر في وقت 


واحد. 


وعلي الرغم من هذه الأهمية المؤكدة فإننا نري أن الصحافة 
المتخصصة بدلا من الزيادة؛ فقد أخذت في النقصان؛ وقد يكون 
السبب في قانون سلطة الصحافة 6 لسنة ١98٠0‏ الذي توقفت فيه 
الصحافة الأهلية ومن قبلها قوانين تنظيم الصحافة .١55٠١‏ أمو قد 
يكون لظهور وسائل الإعلام الإلكترونية بهذا التطور المذهل بالإضافة 
إلي التكلفه الباهظة لإصدار صحيفة متكاملة الإمكانات؛ وان كان 
عامل اطلاق يد الأفراد في اصدار الصحف أحد المكامن الرئيسية في 
هذا الصدد. 


(؟) واتفقت اصدارات موؤسسة كان ليق علي أن أهمية الصحف 
المتخصصة تكمن في العوامل التالية: 
| - تعتبر مجالا لنشر الأفكار وتبادل الخبرات في مجال معين 
من التخصص. 


اهمع بل 


ب- أنها تساعد متخذي القرار بما تقدمه من أفكار متعمقة. 
ج- تساعد المتلقي علي تحقيق وتنمية المقدرة الإبداعية في 


د - تؤدي إلي اشباع الحاجات لفئات معينة من الجمهور. 
ه - تساعد علي خلق الوعي بتخصصها لدي الجمهور العام. 


(*) بينما اختلفت النسب في صحف مؤسسة الأهرام ودار التحرير من 
عامل إلي آخر من عوامل الأهمية: حيث تعتقد جميع هذه الصحف في 
دورها في مساعدة متخذي القرار ٠‏ في حين زاد اهتمام الأهرام 
الإقتصادي والرياضي ونصف الدنيا وعقيدتي من دار التحرير بعامل 
اشباع حاجات فئات معينة من الجمهور وتنمية المقدرة الإبداعية. 


(4) ركز سكرتيري تحرير مجلة النصر والزمالك وعقيدتي علي أهمية 
عامل خلق الوعي بالتخصص لدي جمهور القراء. 2 


(ه) وقد أكد سكرتيري التحرير جميعا علي أنهم يتوجهون بتصميمهم 
إلي جمهور متخصص وعام في نفس الوقت, مما يعني اعتقادهم بأن 
قراءهم ليسوا متخصصين في مجال تخصص صحفهم فقطء ولكن 
يمكن أن تقرأ صحفهم من جمهور عام غير متخصص مما يستدعي 
استدعاء تصميمات مناسبة لكل الأنواع. 


(5) أكدت نسبة 73٠٠١‏ من سكرتيري تحرير أخبار اليوم أنها تتعرف 
علي خصائص جمهورها من خلال العوامل التالية: 
أ - هن طريق بريد القراء وعمل استقصاءات عن الجمهور. 
ب- عن طريق الإستنباط مما كتب في المراجع والبحوث. 
ج- عن طريق معرفتهم بالبيئة المحيطة من حولهم. 


)1١(‏ وان كانت صحف الأهرام ودار التحرير أكدت علي معرفتها 
لجمهورها من خلال معرفتهم بالبيئة؛ كعامل أساسي. 


وتدل العوامل السابقة علي أن الصحف المتخصصة لا تهتم بعمل 
مراكز لدراسات خصائص جمهورها من حيث السن والدخل ١‏ 
والمستوي التعليمي والجنس والدين والعادات والتقاليد وغير ذلك(؟): 
وان كانت صحف أخبار اليوم أكثر إيجابية في هذا الإتجاه : ولذلك 
نقول لسكرتير التحرير : ينبغي أن تكون لديك الدراية بعلم النفس , 
ومعرفة حقيقة ميول الجمهور الذي يقرأ صحيفته معرفة دقيقة(©). 
































ل ات 5 


جدول رقع (؟) 


يوماج مددىق تاشر القارئ الخا ص والعام في التصميم 









كيفية تفير عناصر التصميم تأثير القارئ الخاص فى التمميم 





رَيادة حجم زياده الحروقه 


الحرف السوداء 


: الاهتنا, الاهتمام بزيادة فقط 


بزيادة الرسوم ] بزيادة الصور | تكبير الحدرف |]يتوصيل 





ك 1 كِ 2 ك 2 كك 


عدم عدم عدم الامتيام 



























































#*# يور إسية الجدول السابق يتضح لنا الاتي: 

)١(‏ اتفق جميع سكرتيري التحرير علي أن القاريء العام يحتاج الي 
مراعاته في التصميم فيما عدا سكرتيري تحرير جريدة الأهرام 
الإتصادي الذين أكدوا أنهم لا يجرون تغييرات في التصميم من أجل 
القاريء العام. 


(؟) أكد سكرتير تحرير الحوادث أنه يغير في تصميمه للقاريء غير 
المتخصص بزيادة الرسوم والصور وتبسيط الشكل . وأكد سكرتيروا 
تحرير أخبار الرياضة ومجلة الأهلي ما سبق بالإضافة الي زيادة حجم 
الحرف. أما أخبار الأدب فقد زادت عن ذلك بالتركيز علي زيادة 
استخدام الحروف السوداء للتأكيد علي الأهمية. 


(؟) أما سكرتيروا تحرير نصف الدنيا والأهرام الرياضي والنصر 
والزمالك, فقد ركزوا علي الرسوم والصور وزيادة حروف المتن 

ويؤكد ذلك ما ذهب اليه سمير صبحي سكرتير تحرير الأهرام: "أن 
التبويب هو صلة التعارف والألفة بين القاريء وصحيفته والماهر هو 
الذي يحاور في هذه الحدود ويحفظ طابع صحيفته وفلسفتها يحاور 
في تصميمه حتي يتخلص من الملل والروتين الذي هو آفة التصميم 
الرئيسية(؟). 


اوع - 


(4؛) وحول هذه النتائج أكد سكرتيروا تحرير بعض الصحف من خلهل 
المقابلة ما يلي: 

* يقول الأستاذ علي الشاذلي(2): ' أنه يضطر أحيانا في حالة 
نقص الصور إلي تكبير صورة الموضوع أو العنوان الرئيسي له". 


* ويقول الأستاذ أحمد هاشم(3): ' أن التصميم في هذه الحالة 
يتحول الي تعميق موقف الجمهور عن القضية المثارة وذلك بابراز 


عناصر هذا الموقف من خلال عنوان أو صورة". 


(5) اتفقت نسبة عالية من سكرتيري التحرير عدا سكرتير تحرير 
الأهرام الإقتصادي علي أن القاريء المتخصص يؤثر في التصميمء 
وكانت أهم أشكال التأثير هي الإهتمام فقط بوضع المضمون في شكل 
يسهل قراءته؛ بينما تضاءلت الأسباب الأخري في اجراء التصميم 
المناسب للمتخصص حيث تركز جميعها علي الإهتمام بالمضمون ٠‏ 
وليس علي الزيادة في الرسوم والصور وتكبير الحروف. 


ويؤكد هنا أحمد هاشم("): "أن القاريء الخاص هو الذي يذهب 
للموضوع, ولا داعي هنا لجذبه من خلال عناصر التصميم لأنه سيقرأ 


وان كنت أري تعليقا علي ذلك بأنه لا ينبفي تقديم مضمون بشكل 
غير متوافق معه في مقابل أن القاريء متخصص وفي حاجة الي 


قراءة الموصوع. 















































الأعرام 


يرع 


عدرل رتم (9) 


أعانة المدررى وسكرتو الاتحرير المت ة مم 


[هم - 
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*** بدراسة الجدول السابق يتضح لنا:- 

)١(‏ رأي سكرتيروا التحرير الذين طبق عليهم البحث أن هناك علاقة 
ايجابية بين أسلوب الكتابة وأسلوب التصميم الذي يستنبط من أسلوب 
الكتابة ولذلك يفضل سكرتيروا التحرير أن يتم أسلوب الكتابة 
الصحفية بواسطة محرر صحفي متخصص. 


(؟) وحول الأسباب التي يفضل سكرتيروا التحرير بسببها المحرر 
المتخصص نجد أن صحف أخبار اليوم ركزت علي عامل أن الكاتب 
المتخصص د يستخدم صور ورسوم مناسبة للموضوع. 


تم تقسيم النص إلي عناصر وذلك يسهل مهمة سكرتير التحرير . 
ثم ان الكاتب المتخصص يوفر في المساحة من خلال فهمه للنص 
وكتابته في أقل مساحة من الكلمات المتخصصة دون الميل إلي 
الإطناب ثم مقدرة الكاتب المتخصص علي استخراج عناوين تساعد 
سكرتير التحرير في تصميم الموضوع بشكل متوافقء بالإضافة الي 
أت الكاتب المتخصص لديه المقدرة علي فهم رموز معينة يستطيع 
تبسيطها من خلال تخصصه.. 


(؟) وبالنظر لمؤسستي الأهرام ودار التحريرء فقد ركزتا علي الأسباب 
الثلاثة الأولي في النقطة السابقة وان كانت دار التحرير لم تؤكد علي 
أهمية تقسيم النص إلي عناصر بالإضافة إلي فهم رموز المعاني 
وتبسيطها. ٠‏ 


ام سس 


(*) اتفقت مؤسستا أخبار اليوم والأهرام علي أهمية سكرتير 

التحرير المتخصص. فيما عدا نسبة ضئية من سكرتيري تحرير أخبار 
الرياضة والأهرام الإقتصادي حيث اعتبرتا أن سكرتير التحرير . 
يستطيع أن يصمم كل الأشكال العامة والمتخصصة في ضوء المتاح 
من عناصر التصميم التيبوغرافية مثل العناوين والصور والألوان 
والفواصل وان كان لمؤسسة دار التحرير رأي آخرء حيث ذهب 
سكرتيري تحريرها إلي عدم أهمية سكرتير التحرير المتخصص . 
بدليل أنهم يقومون بتصميم الصحف العامة بالإضافة الي هذه 
الإصدارات المتخصصة. 


(4؛) وحول أهمية المحرر وسكرتير التحرير المتخصص نجد أن تقرير 
المجلس القومي للثقافة والفنون والاداب والإعلام يشير إلي اعداد 
الإعلامي المتخصص بقوله(5): ' أن الإعلاميين أنفسهم ينبغي أن 
يكونوا متخصصين في شئون المجالات التي يعملون بها سواء كانت 
هذه المجالات سياسية أو اقتصادية أو اجتماعية؛ ولما كانت الدراسات 
الإعلامية العامة من الناحية الأكاديمية تقتصر علي القواعد العامة في 
علوم الإتصال؛ فقد أصبح لزاما أن تأخذ الدراسات الإعلامية العليا 
طابعا جديدا يختلف عن الدراسات الإعلامية العامة ومع تقسيم 
دراسات الإعلام إلي أقسام الصحافة والإذاعة والتليفزيونية والعلاقات 
العامة؛ علي الرغم من أهميته إلا أنه لم يعد يغطي الإحتياجات 
الإعلامية المقبلة» ففي الحياة العملية من اليوم وإلي الغد » فروع 
كثيرة هامة لا يفيد فيها التعميم الإعلاميء ولابد فيها من التخصص 
ومن هذه التخصصات ما يأتي:- 


7 او كا 


( الإعلام الدينيء الإعلام الثقافيء الإعلام التربوي, الإعلام 
الإجتماعي, الإعلام الإقتصاديء الإعلام السياحي, الإعلام السياسي 
والديلوماسي. الإعلام الزر اعي ٠‏ الإعلام الصحي , الإعلام المهنى 
الإعلام الخدمي ) . وذلك بالإضافة إلي دراسة متخصصة اتجهت اليها 
بلاد العالم المتقدم اعلامياء وهي ادارة المرافق الإعلامية. 


وكل فرع من هذه الفروع» سواء أدمجنا بعضها في بعض أو 

أضفنا اليها أفرعا جديدة -لابد له من متخصصين يحلون محل غير 
المتخصصين في الاداء الإعلامي تدريجيا- وقد أضاف المؤتمر 
توصية هامة في هذا الشأن(؟), حيث طالب بأن تكون للدراسات 
الإعلامية ثلاث مراحل:- 

أ - مرحلة الدراسة الإعلامية العامة. 

ب- مرحلة التخصص في فروع الإتصالات الخدمية. 

ج- مرحلة التدريب العملي لطلبة كل فرع في مجالات 


زه وإذا كنا نطالب بسكرتير التحرير المتخصص. إلا أننا حتي في 
ضوء سكرتير التحرير العام الموجود. فقد اعتقدنا أن الصحف 

المتخصصة التي يعمل بها ربما تكون قد وفرت له نوعا من أنواع 
التدريب لتقريبه من التخصص. فوجدنا أن الإجابة علي هذا السؤال 
جاءت علي نحو محبط حيث لم يتلق تدريبا جميع سكرتيري تحرير 
هذه الصحف موضوع الدراسة فيما عدا أربع حالات من جملة عدد 
خمسين سكرتير تحرير وهما من أخبار الرياضة ومجلة نصف الدنيا 


7 ا 


ولم تكن الدورة التدريبية سوي في مجال الطباعة والتحديث 
التكنولوجي وليس في مجال تخصص صحفهم بالنسبة لأخبار الرياضة 


(*) ولذلك رأينا في الإجابة علي سؤال الفوائد العائدة من التدريب أن 
سكرتيرا تحرير أخبار الرياضة أشارا إلي الفائدة من استيعاب 
التقنيات الحديثة التي تساعد في التصميمء بينما ذهب سكرتير تحرير 
نصف الدنيا إلي الإستفادة تكون في:- 

أ - سهولة استيعاب المضمون. 

ب- امكاتئية التدخل بالتلخيص أو الحذقف دون خلل. 

ج- اختيار عناوين جاذبة ومناسبة للمضمون أيضا. 


0م65 اآ- 


ص لزه عد 
يسول رقم [)) 


ريع كغرة االسايءلضل دح مقعرن ماتيا عسي 
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* ** بدراسة الجدول السابق يتضح لنا:- 

(1) وعندما توجهنا بالسؤال لسكرتيري التحرير عن كيفية تعويضهم 
للنقص المعرفي بمجال التخصص ققد رأينا حرص أكبر في مؤسستي 
الأغرام ودار التحرير علي قراءة المضمون بتركيز ثم القراءة 
المستمرة في مجال التخصص وجاءت صحف أخبار اليوم في المرحلة 
التالية وكانت فكرتي الإستعانة بالمحرر عند تصميم موصوحه 
واستشارة رؤساء العمل في المرتبة التالية من حيث الأهمية. 


(؟) ومن الظواهر الإيجابية أن نسبة عالية من سكرتيري تحرير 
صحف أخبار اليوم والأهرام تتابع الصحف المشابهة لمعرفة أشكال 
وأساليب تصميمها لمختلف الموضوعات وان كان سكرتيروا تحرير 
مؤسسة دار التحرير ل يعيرون الصحف المشابهة اهتماما بالمتابعة 
لتصميماتها. 

ف ونظرا لأن تقليد المنافس كد يسبب حرج من وجهة نظر 
سكرتيريى التحرير الذين يتابعونه إلا أنهم لا يفضنون تقليده وقد رأوا 
أ لين كن ذلك يكفن شن الترتيب التالي حسب الأهمية من وجهة 


0 
0-6 


٠٠ 


نظر مفردات البحث:- 


ا - ا 1 2 2 فى م ١‏ ع 0 
أ - ان عدم التقليد يأتي من الرغبه في الإبتكار اتصميمات 


جديدة. 


5 0 2 عاء ع ا 
ب - حدم التقليد يحافظ على شخصيه الصحيفه. 


ج- أن التقليد يناسب موضوعات متشابهه ولكن موضوعي 


ب الاجم ده 


يختلف عن الموضوع المنافس» بينما لم يبد سكرتيروا 
التحريرإيجابية نحو عامل لوم رؤساء وزملاء العمل. 


عله اه 

























































































ا لم ا | معي 


#يدةا 


رتك مت عقة 


ده 


1 


ا 


مو يمسق 


ف 


من ”اا 


ةنر 


2 مين الشوبيم لقعي “همه 
ا ا ا ل سين ند مكل 


زم) فيك/ رععة 


نت ١ه‏ 


ودس در 


لس عد 





** بدراسة الجدول السابة ق يتضح لنا الاتي: 

)١(‏ وافقت مفردات ١‏ العينة علي أن كثرة التعامل في مجال التخصص 
ل ا ايه طبر لعميق للمحتوي 
حسب تخصص الصحيفة والتعرف علي عناصره التيبوغراففية 
المميزة له حيث نجد نجد أن الأشكال المستديرة تصبح أهم أدوات 
ستدئي تحرير لصحف ذات لطاع ارياشي بينم اللوان تيج 
اداة رئيسية لسكرتير تحرير صحف المرأة وتصبح الخطوط الكوفية 
وزركشة العمارة الإسلامية أد داة رئيسية لسكرتير تحرير الصحف 
الدينية بينما تصبح خطوط الرقعة وقطع السلاح المتباينة أهم أدوات 
سكرتير تحرير صحف الحوادث(١٠).‏ 


(؟) أجابت النسبة الأكبر من مختلف مفردات البحث بأن تصميم 
الصحف العامة أيسر من > تصميم الصحف المتخصصة ولم تزد الأخيرة ' 
سودي عند سكرتير تحرير أخبار الحوادث . وتناصفت عند سكرتير 
تحرير أخبار الرياضة. 


(؟) وبالنسبة لأسباب الإعتقاد في يسر تصميم الصحف العامة كانت 
بالترتيب لدي أفراد العينة :- 
أ - أن الصحف العامة تساعد علي التنوع التيبوغرافي. حيث 
تتميز بكثرة الموضوعات وتنوع مضمونهاء مما يساعد 


ب- تساعد الصحف العامة علي اظهار الملكات الخاصة لدي 


مت 


سكرتير التحرير. 


ج- أن الصحف العامة تخاطب كل فئات القراء وبالتالي فإن 
المتخصصة. 
(4؛) وبالنسبة لأسباب الإعتقاد في يسر تصميم الصحف المتخصصة 
فكانت:- 
أ - بسبب سهولة التصميم لمختلف المضامين نتيجة 
7 ا 
الثابت في كل عدد. 


ب- رأي سكرتيروا تحرير مؤسسة دار التحرير كذلك : 
سهولة ٠‏ 
التصميم لقاريء متخصص فنجد أن سكرتير تحرير 


عقيدتي مثلا ينبغي أن يهتم بوضع جداول بين موضوعات 


المادة حتي لا تختلط ببعضها وتصبح في حاجة قناسيه 
إلي دليل مرور للقاريء يبين له نهاية الموضوع 
الأول من بداية الثانيء كذلك الإهتمام بوضصع رسوم. 


توضيحية عن مضمون المادة التحريرية(١١).‏ 


25 0 
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** بدراسة الجدول السابق يتضح لنا:- 

(1) لمثر الصحف المتخصصة في مصر حتي الان تصدر بصفة 
يومية» ولكنها تصدر علي الأقل أسبوعية ولذلك وافق جميع 
سكرتيري التحرير علي تباعد الإصدار في صحفهم. 


ومن المعروف أن مشكلة الإصدار تكمن في سرعة التحرير 
والتصميم مما لا يعطي الفرصة الأفضل لتجهيز موضوعات ذات عمق 
إلا من خلال موضوعات أو حملات تعد لها هذه الصحفء أما الصحف 
المتخصصة فإن الوقت متسع أمام محرريها وسكرتيري تحريرها لكي 
يعدوا موضوعاتهم ويصمموها بشكل أكثر تناسبا وتوافقا من حيت 
استخدام عناصر الموضصوع من ألوان (حادة أو مركبة) وصور ورسوم 
وعناوين وفواصل تقليدية (إطارات » جداول؛ فواصل)؛ وفواصل 


حديثة (بياض - عناوين - صور - أرضيات). 


ولذلك رأي سكرتيروا التحرير في جميع مفردات البحث أن تباعد 
الإصدار له تأثير إيجابي فهو يساعد علي تقديم تصميم جيد 
للموضوع فيما عدا أحد سكرتيري تحرير أخبار الرياضة" الذي أكد 
أنه لا يتأثر في تصميمه بعامل الوقت حيث أنه كما هو مدون شي 
بياتاته الأساسية بصحيفة البحث التي أجاب عليها أنه يعمل في نفس 
الوقت في أكثر من صحيفة*: وان ذلك العمل يعد احتراف للمهنة التي 
لا تتأثر بعوامل أخري مثل تباعد الإصدار أو اختلاف سياسات التحرير 


أو التخصيضن (؟١).‏ 


جات 


(؟) وحول الإجابة عن كيفية الإصدار مع وجود التصميم أكدت 
عناصر الدراسة علي النقاط التالية:- 
أ - كلما زادت مساحة الوقت زادت مساحة التفكير في اضافة 
عناصر جديدة. 


ب- يؤدي تباعد الإصدار إلي استخدام الأسلوب الأمثل. 


(؟) وعلي الرغم من أن التصميم الأساسي يرتبط بشكل وثيق 
بالسياسة التحريرية !| الأساسية» وعلي الرغم من عدم اشتر تراك ر 
التحرير ومعاونيه في هذه العملية. بقدر ١‏ شتراك المصمم أو 

الفني وسكرتير التحرير , إلا أن مسئولية رئيس التحرير - 

دأن تكون لديه فكرة جيدة واضحة عن 0 
ورسالتها- أن ينقل هذه الفكرة إلي المسئولين عن وضع التصميم 
الأساسي للمجلة(15). 


ل أن علي الرغم من ذلك فإن سكرتيري تحرير الدراسة أكدوا علي 
عدم اكتفاء رئيس التحرير بوضع الأفكار العامة لسياسة التحرير 

ولكنه يتدخل في شكل تصميم الموضوعات فيما عدا أعد عداد ضعيفة 
رأت أنه لا يتدخل خاصة أخبار الحوادث والأهرام الرياضي والأهرام 


الإقتصاد ي. 












































جدول رقم (7) 
يوفح الآثار الارجابية والسلبية المثوقبت عاى تصديم الصحف المتخصصة 









2 استخدلم الكولابت فى يسر التصميم شكال علبيات الثوابت على التصميم 





وكاب حاخف حيز 
الشكل حودى من مساحة 


الموموع 


ك0 
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*** بدراسة الجدول السابق يتضح الاتي:.: 
)١(‏ تميل نسبة كبيرة من سكرتيري التحرير إلي عمل موتيفات أو 
أشكال معبرة كثوابت إما لإسم الصحيفة أو لأبوابها المختلفة ولذلك 
أجابت نسبة عالية بلغت 7٠٠١‏ في صحيفتي الأدب وعقيدتي كما 
بلغت نسبة ”78 في الأهرام الإقتصادي , بأنها تستخدم ثوابت (كرسم 
شعار) في تبويب موضوعاتها وقد يكون خلف هذه النسب المرتفعة 
أن هذه النوعية من الصحف يقل فيها استخدام الصورء مما يجعل 
سكرتير التحرير يعوض ذلك باستخدام الثوابت وان كانت أيضا قد 
ارتفعت النسبة في أخبار الرياضة وأخبار النجوم والأهرام الرياضي 


وهي تزخر بالصور بحكم طبيعة موضوعاتها. 


(؟) وقد رأت المجموعة التي وافقت علي استخدامها للثوابت علي أن 
الثوابت مفيده لها من ناحية التصميم حيث رأت أن ذلك يساعد علي 
التعود علي شكل شبه ثابت فيتعود القاريء علي التبويب وعلي فهم 
اتجاه المحتوي الذي ينخرط أسفل الموتيفة. 


(*) أما المجموعة التي لم تر أهمية تذكر لإستخدام الثوابت بل رأت 
أنها ضارة علي التصميم كما يلي:- 

أ - تقلل من الإبداع لدي سكرتير التحرير. 

ب- رتابة الشكل تخلق الملل عند القاريء وذلك عيبا 


ج- الثوابت تأخذ حيز من المساحة. 


تع 
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** بدراسة الجدول السابق يتضح الاتي: 

)١(‏ إذا كان الإعلان هو شريان الحياة بالنسبة للصحيفة نظرا للعائد 
المادي الذي يدره علي خزينة الصحيفة , إلا أنه يأخذ مساحة كبيرة 
من البياض الذي هو في واقع الأمر مضمونا اعلاميا كان ينبغي 
توجيهه لقاريء الصحيفة وعلي الرغم من مزاحمته للمادة التحريرية 
إلا أننا لا ننكر أنه يسهم في تحقيق بعض الأهداف الإجتماعية عن 
طريق معالجة بعض المشكلات الإجتماعية في المجتمع في مرحلة 
نموه. وذلك عن طريق البرامج الإعلانية الصحيحة حيث يقوم اعلام 
فئات الشعب بالمشروعات الجديدة التي تنشأ والمصانع الجديدة(؛ .)١‏ 


بينما يري الدكتور مختار التهامي أن الإعلان يمكن أن يستخدم 
لإحداث تأثير سلبي في الرأي العام عن طريق زعزعة ثقة المواطنين 
في حكوماتهم أو مجتمعاتهم(؟١1١).‏ ش 


ويقول الدكتور ابراهيم امام(6١):‏ "أن الإعلان الصحفي عبارة عن 
مزيج من الكلمة والصورة والعنوان والرسم واللون حيث تتضافر 
جميعا بطريقة فعالة لإبلاغ الرسالة إلي القاريء. 

كما أن احدي الدراسات التجريبيةأثبتت أن الإعلانات التي تلي مادة 
تحريرية هامة أو تتخللها تزيد من درجة جذب الإنتباه الي الإعلان 
ومشاهدته؛ فكلما كانت المادة التحريرية تحظي بدرجة كبيرة من ! 
اهتمام القراء بحيث تجذبهم الي قراءتها كلها أو بعضها كلما أعطي 


اك 


الفرصة للإعلانات المنشورة بجوارها أو التي تتخللها الصفحات 
التي تتشغلها لجذب انتباه القراء بنسبة عالية لأن القاريء سيركز 
تفكيره في الحيز أو الصفحة أو مجموعة الصفحات التي يشغلها 
الموضوع وبالتالي يدخل في دائرة تركيز الإعلان » أو مجموعة 
الإعلانات المنشورة مع الموضوع فتحقق بذلك نسبة عالية من التذكر 
لمثل هذه الاغلاقات(7١):‏ 


وفي ضوء الحقيقة العلمية لهذه الدراسة التجريبية» فإن الإعلان 
أصبح محملا علي الجانب التحريريء وأصبح نظرا لإمكانياته في 
استخدام العناصر التيبوغرافية الثقيلة كالصور والرسوم والعناوين 
والألوان» فإنه يؤثر علي عين القاريء فيجعلها في أحيان كثيرة تزيخ 
نحوه من ناحية» ومن ناحية ثانية يقلل القيمة الإعلامية للمناطق 
المجاورة له ؛» ولذلك ونظرا أنه لا مناص من ظهور الإعلانات إلي 
جوار المادة الإعلامية التحريرية » ينبغي أن نذهب الي ما ذهبت اليه 


الدكتورة جيهان رشتي عندما أكدت علي أننا نتصل كي نؤثر » 


ويصبح لنا صوت بالطريقة التي تدار بها الأمور فنحن نتصل لنؤثر » 


ونؤثر بهدف(١1).‏ 
ولذلك فإنه من الضرورة بمكان أن يكون هناك اتساق بمعني عدم 
التناقض بين مضامين أشكال التحرير الصحفي من ناحية وبين 


الرسائل الإعلانية الصحفية من ناحية أخري(؟١).‏ 


كد 


وعندما توجهنا لسؤال سكرتيري تحرير الصحف المتخصصة 
عن مدي اتفاق مضمون إعلانات صحفهم مع مضمون موضوعاتهم 
أكدت النسبة الأعلي أن الإعلانات لا تتفق مع المضامين التي يقومون 
بتصميمها بينما رأت نسبة أقل منهم أن هناك اعلانات تتفق مع 
مضامين الموضوعات وقد برز ذلك أكثر في سكرتيري تحرير أخبار 
التجوم. 


0( ومن الظواهر الإيجابية في الصحف المتخصصة أن نسبة عالية 
في جميع مفردات البحث , أكدت أن سكرتيري تحرير هذه الصحف 
تقوم بتصميم الإعلانات لصحفها فيما عدا صحيفتي أخبار الأدب 
وعقيدتي . وذلك بالقطع اتجاه ايجابي يجعل سكرتير التحرير مدركا 
لتصميم الموضوعات الإعلامية بشكل يسمح بتحقيق الجاذبية لها 
في ظل الإعلانات المجاورة. 


وان كانت منهم نسبة لا يستهان بها لا تقوم بتصميم الإعلانات 
المجاوره للموضوعات. 


(؟) ومن الظواهر الإيجابية أيضا عرض تصميم الإعلان علي 
بوكر كن زم لين هذه الصحف مما يعطي الفرصة لتعديل أوضاعهم 
في أسلوب التصميم للمستوي اعلامي من حيث توزيع الأثقال 
ومراعاة التجاور بينهما حيث أكدت نسبة عالية علي أنه يعرض 
عليها تصميم الإعلانات مقابل نسبة أقل. 


(4) وقد أكدت نسبة تصل الي 7٠٠١‏ من سكرتيري التحرير علي أن 
تصميم الإعلانات تؤثر علي تصميم موضوعاتهم فيما عدا نسبة ”8/ 
لكل من الأهرام الرياضي وأخبار الرياضة. وقد رأت هذه المجموعة 
أن أهم أشكال تأثير الإعلان كما يلي:- 

أ - أن صور الإعلان ورسومه تقلل جذب الإنتباه لمتن 
الموضوع . 

ب- أن ألوان الإعلان تقلل جذب الإنتباه للموضوع المجاور. 

ج- أن العناوين المستخدمة في الإعلان تقلل جذب 

الإنتباه للموضوع المجاور. 


د - أن الأرضيات المستخدمة في الإعلان تقلل جذب الإنتباه 
للموضوع المجاور. 


(5) وحول تصور الطرق التي يستخدمها سكرتير التحرير لتفادي 
مضايقات الإعلان عند تصميم موضوعاته؛ اتفقت العينة علي العوامل 
التالية:- 

أ - زيادة نسبة البياض بين الإعلان والموضوع المجاور. 

ب- استخدام درجة الكثافة السوداء للأعمدة المجاورة 

ج- استخدام الصور كفاصل مع الإعلان. 

د- استخدام أرضيات متباينة. 


)١(‏ وبالنظر إلي ذلك نجد أن: 


1[ لم 


أ - أن زيادة نسبة البياض تقلل من المادة التحريرية؛ كما 


أنها 
اجراء بصري مطلوب بقدر ولكنه ان زاد عن حده أعطي 
تأثيرا غير ايجابي. 
ب- استخدام الحرف الأسود يخل بمبدأ التصميم في ضوء 
00 


المضمون. لأن الحرف الأسود يعطي دلالة الأهمية. 

ج- الإكثار من الأرضيات يدخلتا في اطار التصميم المبهرج 
الذي يشبه (مهرج السيرك) حيث يصبح كل جزء في 
الصفحة وكأنه منفصل عن الاخرء بالإضافة الي الإرهاق 
البصري الناتج عن مواصلة القراء للمادة المنشورة علي 
أرضيات, إذا كان المتن من بنط صغير. 


2 0 
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بدرل رقم )]١([‏ 


عو الاعدياه تحر تصموم الاعلان اررق 








التصييم النناسب للاعلان اجاور للتجرير ملاقة درق |+ 


تففيل تسيوم محقاف 

البردة تسط 

الاعلان ال جاور ف 5 
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*** بدراسة الجدول السابق يتضح لنا ما يلي:- 


)١(‏ أجمع سكرتيري التحرير أن هناك تصميما معينا يفضلونه 
(؟) وكانت أهم ملامح التصميم الذي يرغبونه في الإعلان المجاور 
لموضوعاتهم الإعلامية ما يلي:- 
أ - تقليل سمك البراويز المحيطة بالإعلان: بالإضافة إلي 
الإبتعاد عن استخدام الفواصل المزركشة بشكل جاذب 
وملفت للإنتباه. 


ب- عدم استخدام كل العناصر التيبوغرافية الثقيلة من صور 


ورسوم وعناوين وألوان وأرضيات مرة واحدة. 


ج- كثيرا ما نري اعلانا يقطع مسلسلا . أو مادة تحظي 
بكثافة مشاهدة في التليفزيون أو يظهر علي جانب من 
الشاشة أثناء الحدث نفسه . ان ذلك عندما يحدث في 
الصحافة ؛ بمعني أن يتخلل المضمون الإعلامي مادة 
اعلانية » فإننا نسمي ذلك بأسلوب الجزرء وذلك ما 
رفضه تماما سكرتيروا التحرير. 


د - وعندما تزيد الإعلاتات فقد يتفتق ذهن مصممها إلي 
وضعها علي هيئة بئر المياه » حيث يكون سور البئر 
هو الإعلانات والماء المحصور بداخله هو المضمون 


لس لا امب 


الإعلامي وهي مسألة في غاية الصعوبة علي سكرتير 

التحرير أثناء قيامه بالتصميم لأنه محاصر بإعلانات ؛ ' 
وهي صعبة أيضا علي عين القاريء التي ان أرادت 

الوصول إلي المادة التحريرية » فلا بد أن تصل اليها 

عن طريق عبور جسور اعلانات المحاصرة لهذا 
المضمون ولذلك ينصح سكرتيروا التحرير بالإبتعاد عن 
أسلوب البئر الذي يشيع استخدامه. 


(؟) يشكل الورق عنصرا أساسيا في العملية الطباعية » حيث يعد أحد 
الركائز التي يمكن أن تظهر جهد سكرتير التحرير أو تخفيه » وله 
أنواع عديدة منها:- 
أ - درق الجرائد "مام دويناء لز" 
وهو ورق رخيص يصنع من الشجر الحسن . ويستخدم في 
طباعة الجرائد والمجلات ونظرا لضعف هذا النوع تستعمل 
الجرائد والمجلات نوعا من ورق الجرائد يناسب الحصول 
علي كليشيهات شبكية خشنة . 


ب- ورق الكتاب "3615م )800[1", 

وله عدة أنوع وتشطيبات مختلفة ويصلح لطباعة الكتب 
والمجلات والكتالوجات حيث يتألف من أفرخ ناعمة ومنه نوع 
الورق المشطب اليا :والورق البالغ الصقل والمصقول 
اللامع والورق الأوفست. 


لاهلا بت 


ج- أنواع الورق في السوق المصرية ومنها الجورنال والاتينيه 
وورق الطبع الأبيض والأزوريه والكوشيه. 


ومن الواضح أن نوع الورق ينبغي أن يتلاءم مع نوع الطباعة 
التي تناسبه واعتبارات التصميم("١).‏ 


وفي ضوء ذلك نجد سكرتير التحرير عندما يقرر استخدام ألوان 
في التصميم فإن نوع الورق سوف يحكمه وكلما زاد الشعاع الناتج 
عن درجة بياض الورق كلما ساعد ذلك علي استخدام حجم أصغر من 
حروف الطباعة لأن التباين بين الشكل والأرضية سوف يكون أكثر 
وضوحا. ولذلك عندما سألنا سكرتيري التحرير عن وجود علاقة بين 
نوع الورق وتسهيل مهمة سكرتير التحرير في التصميم أجمعوا علي 
الإجابة بنعم. 


(4) وكانت أسبابهم في ذلك ما يلي: | 
أ- أن جودة الورق تعطي نتيجة أفضل عند استخدام الألوان. 
ب- أن جودة الورق تساعد علي ظهور صورة أكثر وضوحا. 
ج- أن جودة الورق تساعد علي وضوح المتن. 
د - أن جودة الورق تساعد علي سرعة التقاط العين 


لاثلاات 
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يدول رغم )١١-(‏ 


يرفجع الاكباه تحر المتصر التببرغرافن الحا وترع الخط 
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5-5 بدراسة الجدول السابق يتصح الاني: 


)١(‏ أن سكرتير تحرير أخبار الحوادث فضل العنوان ثم الصور ثُم 
الألوان ثم الأرضيات ثم تساوت بعد ذلك لديه أهمية الرسو 
والفواصل والحروف. 


)١(‏ وفي مجال أنواع الخطوط فقد فضل بنسبة واحدة استخدام خطوط 
النسخ والكمبيوتر والخطوط الحرة. 


2 أما سكرتير تحرير أخبار الرياضة فقد احتلت الصورة لديه 
النسبة الأولي تلاها بالتساوي العنوان والألوان ثم الأرضيات ثم 
الفواصل ثم الرسوم والحروف. ش 


(4) أما في مجال اختيار الخطوط المناسبة فقد اختار بدرجة واحدة 
بلغت 728 كل من الخط الهندسي والرقعة والحر وخطوط الكمبيوتر. 


(ه) أما سكرتير تحرير أخبار النجوم فقد فضل الصور والألوان 
بدرجة واحدة ثم العناوين ثم كل من الرسوم والأرضيات ثم الفواصل 


والحروف. 


)١(‏ وفي مجال اختيار الخطوط فقد اقتصر بنسبة 7/٠٠١‏ علي 
استخدام انتاج خطوط الكمبيوتر والخط الحر. 


ا كك 


() أما سكرتير تحرير أخبار الأدب فقد برز العنوان لديه بنسبة 
٠‏ تلاها الصور ثم الرسوم والألوان .ثم الأرضيات والفواصل 
والحروف. 


(6) وفي مجال الخطوط التي يفضل استخدامها فكانت خطوط النسخ 
والكوفي والرقعة والحر والكمبيوتر. 


(9) أما سكرتير تحرير الأهلي فقد فضل استخدام الصور والألوان 
بنسبة 4٠٠١‏ ثم العنوان ثم الأرضيات والفواصل والحروف. 


النسخ والرقعة والهندسي والحر وخطوط الكمبيوتر. 


)١١(‏ أما سكرتير تحرير نصف الدنيا فقد فضل الصور والألوان ثم 
العنوان ثم الأرضيات ثم الرسوم والفواصل والحروف. 


)١١(‏ وقد فضل خطوط الكمبيوتر والحر والنسخ بنسبة 728 بيئما 
جاءت بعدهم خطوط الكوفي والهندسي وأخيرا الرقعة. 


)١*١‏ أما سكرتير تحرير الأهرام الرياضي فقد فضل بنسبة ٠‏ كل 
من عنصري الصور والألوان مقابل نسبة 6 لعنصر العنوان ». ثم 
تساوت بعد ذلك الرسوم والأرضيات والفواصل وأخيرا الحروف. ا 


امات 


)١4(‏ فضل سكرتير تحرير الأهرام الرياضي في مجال تنوع الخطوط 
أكتن من شكل فاختان بقبسة ٠‏ *كل من النسخ والكوفي والهندسي 
والحر والكمبيوتر. 


)١5(‏ أما بالنسبة للأهرام الإقتصادي فقد برزت العناوين فيه كأهم 
عنصر ثم كل من الرسوم والأرضيات والفواصل ثم الصور والألوان 
تم الحروف. 


)1١١(‏ أما في مجال اختياره لأنواع الخطوط فقد كانت أيضا بنسبة 
٠خ‏ حيث فضل خط النسخ والرقعة والكوفي والحر والكمبيوتر. 


)١(‏ بالنسبة لصحيفة عقيدتي لصحيفة عقيدتي فقد فضل سكرتير 
تحريرها استخدام عنصر العنوان كأهم عنصر لديه ثم الأرضيات 
والفواصل ثم الصور والأرضيات والألوان ثم الحروف. . 


)1١8(‏ كما أكدت علي استخدامها لخط النسخ والرقعة والكوفي 
والكمبيوتر. 


)١9(‏ أما سكرتير تحرير النصر فقد فضل بنسبة 73٠٠١‏ كل من 
العناوين والصور والألوان ثم بعد ذلك كانت الرسوم والأرضيات 
والفواصل ثم الحروف. 


06 وفي مجال الخطوط فقد فضل بنسبة 7٠٠١‏ أيضا خطوط النسخ 
والرقعة والكوفي والكمبيوتر. 


(١؟)‏ أما سكرتير الزمالك فقد اختار العناوين والصور والرسوم 
والألوان بنسبة 72٠٠١‏ مقابل 75٠‏ لكل من الأرضيات والفواصل 
والحروف. 


(؟؟) وفي مجال الخطوط فأكد أنه يفضل استخدام النسخ والكوفي 
والرقعة والهندسي والكمبيوتر والحر. 


ومن ملاحظة الجدول السابق نكشف ما يلي أيضا:- 
)01( أن المجلات الرياضية والفنية والمرأة اهتمت بالتركيز علي 


الصور والألوان وذلك بما تشكله من قيمة لديها. 


(؟) أن صحف الأدب وعقيدتي والأهرام الإقتصادي برز فيها العنوان 
كأهم عنصر تيبوغرافي بالإضافة الي تقدم الحاجة للرسوم عن .غير 
تلشهق 'الضنخف المقنلو البيا: 


وقد يكون ذلك بسبب نقص الصورء في هذه النوعية من الصحف 


المتخصصه. 


ب نم لد 















































حال 


جدرل رقم )١١(‏ 


يرضح الاتجاه فعو أممية اللمغارين فى تسميم السحفف المتخسمة 





# لس 
أشكال ماعدة المذران فى التمسيم 


**بدراسة الجدول السابق يتضح الاتي: 


(1) أن العنوان أحد العناصر التيبوغرافية الهامة التي تساعد سكرتير 
التحرير في تصميم موضوعاته ولذلك نسبة 2٠‏ من العينة علي 
أنه أداة مساعدة في التصميم. 


(؟) ومن أشكال مساعدة العنوان في التصميم ما يلي:- 
أ - أن العنوان أول شيء تطالعه عين القاريء وهنا تكمن أهميته 
كمفتاح للموضوع , وفهمه . والإستمرار فيه » حسب القيمة 

المستنبطة من فهم العنوان. 


ب- أن العنوان يخلق توازن في اصفحة وذلك من خلال وضعه في 
الصفحة بمقابلة عنوان آخر أو أي ثقل آخر سواء كان صورة 


أو رسم أو لون أو أرضية. 


ج- أن الإختلاف في أحجام العناوين عند التصميم يعطي جدبا 
للموضوع., حيث أن لدينا عنوان تمهيدي وعنوان رئيسي 
وعنوان ثانوي وعناوين فرعية وكلها تأخذ أحجام مختلفة 
تساعد علي التقاط المضمون وخلخلة الرتابة والملل. 


د - أن الحجم الذي يقره سكرتير التحرير لعناوينه » تقرر مدي 
الأهمية الكامنة خلف موضوع العنوان. 


أ "لم ما 


ه- كلما زاد حجم العنوان زادت نسب البياض حوله مما يعتبر 
متنفسا لعين القاريء داخل صفحة مليئة بأنهر رمادية من 
خلال المتن. . 


و - تصميم العناوين علي أرضيات وإعطائها أشكال أخري يساعد 
علي التنوع ؛ والتعويض عن بقية العناصر التيبوغرافية » مثل 
الصور. 


0 بالنسية لأنواع العناوين المستخدمة حسب رؤية المصمم واتجاه: 
التخصص نجد أن أخبار الحوادث اختارت العنوان الإخباري ثم 


(4) اختارت أخبار الرياضة الإخباري ثم التعجبي ثم الإستفهامي فقط. 


)6 اختارت أخبار النجوم بنسب متساوية عناوين التعجب و الإستفهام 
والإخبار. 


)كأ اختار سكرتير تحرير أخبار الأدب العنوان التفسيري ثم الإخباري 
تم الإستفهامي والتعجبي. 


(7) أما سكرتير تحرير الأهلي فقد اهتم بالعنوان التفسيري ثم 
الإخباري والتعجبي وبعد ذلك الإستفهامي. 


أت لى ا هه 


)0( اختار سكرتير تحرير نصف الدنيا العنوان الشارح التفسيري ثم 
الإستفهامي والتعجبي ثم الإخباري. 


(5) أما سكرتير تحرير الأهرام الرياضي فقد فضل استخدام الإخباري 


)٠١(‏ أما سكرتير تحرير الأهرام الإقتصادي فإن عناوينه التي يفضل 
تصميمها تكون من النوع التفسيري الشارح ثم التعجبي والإخباري ثم 
| لا استفهامي. 


)١١(‏ أما بالنسبة لسكرتير تحرير صحيفة عقيدتي فإن عناوينه كانت 
من النوع التفسيري ثم التعجبي ثم الإستفهامي. 


)١١(‏ اختار سكرتير تحرير التصر العنوان الشارع التفسيري ثم 
تساوي الإخباري والإستفهامي والتعجبي. 


)١9(‏ أما سكرتير تحرير مجلة الزمالك فقد أكد علي العناوين التعجبي 


وا!لإخباري ثم التفسيري والإستفهامي. 


)١4(‏ ومن الملاحظ علي هذه البيانات أن أنواع عناوين صحف أخبار 
لادب ,نصف الندليا والاهرام الإقتصادي وعقيدتي والنصر ند لالت 
إلى استخدام العنوان الشارح التفسيري؛ وهو في الاغلب يحتاج إلي 


تفسير عتصد خبريه مما يستوجب عدد اكبر من الكلمات عي العنوان 


مما يؤثر علي التصميم الجيد بينما يكون العنوان الإخباري والتعجبي 
الذي اهتمت به بقية الصحف أقل عددا فيمكن سكرتير التحرير من 
التكبير في حجم عناوينه واستخدامات اشارات دالة علي العنوان 
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م ارم ده 
ولد شرن ديمج 0 3 
ني ع اوم 
لخسيي “كي ككسي وعسحسه تجو : 
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كن ارجات 3 بر 7 لني 4م 


لا 


-: بدراسة الجدول السابق يتضصح الآ‎ 5 ٠ 


)١(‏ الصورة الصحفية أفضل من عشرة آلاف كلمة كما يقول المثل 
الصينيء ولذلك رأيناها تحكي لنا علي صفحات الأخبار": قصة'اغتيال 
السادات لحظة بلحظة كعنصر تيبوغرافي واحد وإخراج الصورة 
الصحفية لا يقل أهمية عن اخراج العنوان أو النصوص: بل يحتاج إلي 
مهارة وخبرة: ذلك أن تكبير صورة جيدة يصل بها إلي قلب القاريء 
بسرعة ويحدث بها ذهنه ويظل يذكرها طويلا أكثر من مقال طويل. 
كما أن تصغير حجمها ليتناسب مع اخراج الصفحة له أهميته 
أيضا(؟؟). 


ولذلك عندما سألنا سكرتيري التحرير بسؤال هل تساهم الصور 
في الوصول لتصميم معين؟: فقد اتفق جميع سكرتيروا التحرير علي 
أن الصور تساعد سكرتير التحرير في الوصول إلي تصميم يراه 
مناسبا للموضوع., فقد نستخدم الصورة كما يقول سمير صبحي 
كأرضية لعنوان ليؤكده ويوضحه؛ ومن الصورة نفهم الموضوع كأن 
يوضع عنوان يقول : "السيطرة علي دودة ورق القطن" » وأرضية 
العنوان صورة لفلاحة صغيرة تلتقط الدودة. كذلك نجد الصورة 
المهزوزة التي توضع بقصد مثل سيارة تحاول أن تسابق الريج» أى 
الصورة الممزقة تعبيرا عن حال أسرة مفككة؛ أو تفريغ الصورة علي 
الوجه*: وذلك بقصد ابرازه لوجود معني معين أو أن سكرتير التحرير 
يلجأ لتأكيد معاني بتفريغ جانب من الصورة في الرأس مثلا. كما كد 


توضع صورة مقلوبة لتأكيد معني معين؛ كما قد يركب سكرتير 


سا ميك عد 


التحرير الصور بعضها فوق بعض أو في جانب منها بحيث تصبح 
متداخلة وفي كل ذلك يكون هناك هدف من هذا التصميم(؟١).‏ 


ويتضح من ذلك أن الصورة أحد العناصر الهامة التي تساعد 

سكرتيري التحرير في تصميم موضوعات وتوصيل مختلف المعاني 
من خلال شكلها علي الصفحة إلي ذهن القاريء ولذلك سألنا 
سكرتيري التحرير سؤال كيف تساهم الصور في الوصول الي تصميم 
معين» فاتفقوا جميعا علي ما يلي: 

أ - أن الصورة يمكن أن تحقق توازن الصفحة. 

ب- كما أن تكبير وتصغير الصور يعد عنصر جذب لعين 
القاريء. 

ج- تقابل العنوان في اشاعة التوازن في الصفحة. 


د - تساعد في توضيح مفهوم ال٠نص.‏ 





* تسمي الصورة المفرغة بالصورة الديكوبية. 
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سدااء 8 لد 
1 جدول رقع )١7(‏ 


موضح الاتجاه نحو استخدام الرسوم فى الصحف المتدصمة 





لامكال مساهدة الرسوم فى التصميم 


«2 


* * *بدراسك الجدول السابق يتضح لنا الاتي: 


)١(‏ رأي سكرتيروا تحرير الأهرام الإقتصادي ومجلة النصر بنسبة 
5 بأن الرسوم أحد عناصرهم الهامة التي تساعدهم علي تنفيذ 
أسلوب التصميم الذي يرغبونه في مقابل 75٠١‏ لكل من أخبار الأدب 
وعقيدتي. وقد انخفضت النسبة إلي 725٠‏ لصحيفة الزمالك الرياضية 
و.25 لأخبار الحوادث » وتدنت هذه النسبة في صحف الرياضة 
ونصف الدنياء وريما يكمن التركيز علي استخدام الصور في هذه 
الصحف التي ضعف-اعتمادها علي استخدام الرسم كعنصر تصميمي. 


وان كانت الصحف التي قل استخدامها للصور زادت في استخدام 
الرسوم بحكم طبيعة مضمونها. 


(؟) حول الأشكال التي يمكن أن تساهم بها الرسوم في التصميم رأينا 
ما يلي:- 
أ - أن الأهرام الإقتصادي يركز علي استخدامه للرسوم البيانية 
خاصة بالمال والإقتصاد لأن الموضوعات يغلب عليها الطابع 
التقريري وليس الإنشائي. 


ب- بينما ركزت مجلة النصر علي استخدام الخرائط » وهو يتفق 


أيضًا مع ملعيف 2 الف كرية إلتى تشكل الخريطة أحد. 
أهم ملام الحياةالعسكرية. 


ج- بينما ركزت بقية الصحف بنسب متقارية علي استخدامع 
للرسوم في مقابل تحقيق عناصر التنوع التيبوغرافي. 


(*) وفي مجال تنوع الرسوم والأنواع المفضلة الإستخدام منه رأت 
الأهرام الإقتصادي أهمية الرسم البياني بالنسبة لمجالها » وذلك 
بنسبة 7287 . في مقابل نسبة 5 لإستخدام رسم الكاريكاتير. 


(؛) أيدت مجلة النصر استخدامها للخرائط بنسبة 7255. 


(*) تركزت بقية الصحف في استخدامها للكاريكاتير بنسب متفاوتة 
حيث شاركت في استخدامه جميع الصحفء. حيث يعد الكاريكاتير 
أسهل تعبير عن الرأي في كل صحف العالم, لأنه يخاطب كل الئاس 
علي أعلي مستوي ثقافي ويعتمد اخراج الكاريكاتير علي نقطتين 


| سيتين كما يقول سمير صبحيء. وهما(؛ '): 


أ - مقاس الكاريكاتير: وهو نسبة الطول والعرض ووضعه في 
الصفحة؛ فليس كل كاريكاتير كبير علي أربعة أعمدة أو خمسة 
أعمدة هو كاريكاتير ناجح, فعلى المخر ج دائما أن ينظر إلى 
لنسب وعنيها نسب البياض والسواد وطريقة كتابة التعليق ثم 
بعد ينك يعو لماه المحددة لها وهو في لك يضع بعض 
الإعتبار ات نصب عينيه منها سياسة التحرير تجاه الكاريكاتير: 


هميه الكاريكاتير سياسيا .ى اجتماعياء مدي نجاحه. 


ب- طريقة وضع اطار الكاريكاتير: الكاريكاتير دائما في حاجة الي 
اطار يحدده ؛ فهو مقال أو رأي أو قصة . وتحديد مساحتها 
ضروري حتي لا يختلط ببقية الموضوعات في الصفحة واختيار 
نوع الإطار الذي لا يجذب القاريء فيترك الكاريكاتير وينظر الي 
الإطار الذي ' يشوش" أحيانا علي الرسم. 


مودت 
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مومع الاتساهء نسو امتندام الألوان تى تمميم الصمفا الستهمسة 
ا 
(دكال إسامدة 


ملاقة درن بمدينتك 





***بدراسة الجدول السابق يتصح الاي :- 


)١(‏ إذا كانت الصحافة قد اقتصرت قديما علي اللون الأسود عند 
الطبع فإن التطور الطباعي ساعد علس سهولة استخدام أحبار ملونة 
حيث تساعد علي جذب انتباه القاريءء, وذلك لإبراز جوانب معينة 
يسعي المخرج الصحفي للتأكيد عليهاء كما تساعد الألوان علي 
التصوير الواقعي الذي يقترب من الطبيعة حيث تكسب الصحيفة 
عموما والمجلة خصوصا جمالا وجاذبية وقوة تأثير(*')» ويجدر بنا 
هنا أن نذكر أن دراسات الإعلان من الدراسات المبكرة في حقل 
استخدام الألوان التي أكدت أن استخدام لون اضافي واحد للإعلان 
يساعد علي ارتفاع نسبة تذكره(؟ ؟). 


ولدذلك عندما سألنا سكرتيري التحرير عن عنصر الألوان ومدي 
رغبتهم في اعتباره أحد عناصر هم أثناء عملية التصميمء وجدنا شبه 
اتفاق علي استخدامه بل أن المجلات النسائية والفنية والأدبية 


والرياضية فضلت استخدامه بنسبة ./٠٠١‏ 


() وحول مدي تفضيلهم لألوان معينة؛ أكدت العينة أن كل سكرتير 
تحرير صحيفة في ذهنه ألوان محددة فقد أكدت الصحف الرياضية 
علي تغلب اللون الأحمر والأزرق بنسب 72٠٠١‏ في صحف الأهلي 

. والزمالك وبنسبة ”78 في أخبار الرياضة والأهرام الرياضيء وبنفس 
النسبة في أخبار الحوادث والنجوم والأدب وعقيدتي مقابل 7/55١‏ 
لمجلة النصر. 


54 0 007 


أما الصحافة الإقتصادية فقد أكدت تفضيلها بنسبة 728 للون 
الأزرق. أما الصحافة النسائية نصف الدنيا فقد فضلت بنسبة ”7/78 


استخدام لون ينتج من خلط مجموعة الألوان. 


(*) ومن علاقة اللون بتصميم هذه الصحف أكد سكرتيري التحرير 
علي ما يلي:- 

أ - بالنسبة لاعتماد الشعار علي هذا اللون فقد أيده بنسبة 
٠‏ صحف الزمالك والنصر والأهلي وبنسبة ”7/8 سكرتيري 
تحرير الأهرام الإقتصاجي والرياضي وعقيدتي والأدب والنجون 
والحوادث؛ وبنسبة 755 أخبار الرياضة. وبنسبة 725١‏ لسكرتير 


تكرين:نضفته الدتيا. 


ب- وكانت نفس النسب لعاملي: 
-١‏ أن اللون يودي إلي اشاعة البهجة. 
؟- أن اللون جاذب للإنتباه. 


ج- اختلطت نسب التأييد لعامل أن اللون المستخدم يتوافق مع 
المضمون وتقدمت علي بقية الصحف صحيفة الأهرام الرياضي 


01 


(4) أكد سكرتيروا التحرير بنسبة 7٠٠١‏ أن استخدام الألوان يساعد 
في التصميم كما يلي:- 


8ت 


أ - يمكن استخدامه في عمّل أرضيات متباينة تحقق الجاذبية ولفت 
الإنبتاه وخدمة المضمون. 


ب- يمكن أن يعوض اللون نقص الصور. 

ج- اشاعة الجمال في الصحفة. 

د - يساعد علي تصميم الموضوع بالتوازن مع الصور 
والعناوين. 

ه- خلق مناطق ثقل في أركان الصفحة. 


ل 8# سه 











سا 8 الب 


عدرل رقع (ه١)‏ 
ذلا 


برض الاتباه ندر استخدلم الارفيات رالفرامل فى تصسيم الممفب #يرمية 


أهممية الارفيات الأرديات الستفنية 





تكابا غلق 


ترحنق 


متااق 


عمارل خطة فرامل غلرة 


يال رشرع تٍ 
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*** بدراسة الجدول السابق يتضح لنا ما يلي:- 


)١(‏ في مجال استخدام الأرضيات: 

استخدمها سكرتيروا التحرير بنسبة 8/ في صحف عقيدتي 
والأهرام الإقتصادي وأخبار الأدب وبنسبة 755 صحف مجلة النصر 
والأهرام الرياضي ونصف الدنيا والأهلي وأخبار الرياضة وأخبار 
النجوم وأخبار الحوادث وبنسبة 7/5٠‏ لصحيفة الزمالك. 


(؟) وقد أيد سكرتيروا التحرير عوامل أهمية الأرضيات في تصميم 
الصحف المتخصصة بنفس النسب المشار اليها في النقطة الأولي؛ 
وكانت أهميتها كما يلي:- 

أ - تأخذ الأرضيات أشكالا تساعد علي الإيحاء بالموضوع. 

ب- تساعد الأرضيات علي خلق مناطق تباين. 

ج تساعد الأرضيات علي ابراز بعض المناطق الهامة في 

الموضوع. ش 

د - يمكن أن تستخدم كفاصل بين الموضوع والموضوع . 
المجاور. 


(5) وقد رتب سكرتيروا التحرير الأرضيات حسب درجة استخدامه لها 
وكانت كالتالي:- 

1< بالتسية لامتخدام أرضية:غينملوئة (هافتون) ققد -استخدمها 
سكرتير تحرير صحيفة الزمالك بنسبة 72٠٠١‏ » وبنسبة 55/ 


لصحيفتا النصرء وأخبار الحوادث . وبنسبة 7/25٠‏ لصحيفة 


- 99 


الأهلي» وبنسبة 74٠‏ لصحيفتا الأهرام الإقتصادي وأخبار 

النجوم ؛ وينسبة”77 الأهرام الرياضي وأخبار الرياضة. 
ب- > بالنسبة لأرضية النيجاتيف ويصبح فيها الشكل عكس 
الأرضيةً وكانت بنسبة 260 عند سكرتيري تحرير الزمالك 
والنصر , والأهلي بنسبة 7556 لأخبار الحوادث » والنجوم 
والأدب ونصف الدنيا وعقيدتي . وبنسبة **7/ لأخبار 
الرياضة والأهر ام الرياضي والأهرام الإقتصادي. 


ج- وفي مجال استخدام أرضية ملونة , فقد زادت نسبة الرغبة 
في استخدامها حيث جاءت بنسبة في صحف الزمالك 
والنصر والأهلي بينما انخفضت نسبة استخدامها إلى 7/087 
لدي سكرتيري تحرير عقيدتي والأهرام الرياضي ونصف الدنيا 
وأخبار الرياضة وأخبار الأدب وأخبار النجوم ثم نسبة 7/55 
ير صحف الأهرام الإقتصادي وأخبار الأدب ثم *9/ في 
أخبار الحوادث. 


ان قراءة هذه البيانات تشير إلي أهمية استخدام الأرضيات في 
مجال الصحف المتخصصة خاصة في الصحف التي تقل فيها نسبة 
استخدام الصور مثل أخبار الأدب والحوادث والأهرام الإقتصادي 
وعفيدتي وتصبح الأرضيات بأشكالها أحد العناصر الأساسية التي 


يعتمد عليها سكرتيروا التحرير في تصميم الموضوعات. 


سدذااءء أ لهم 


(؛) وحول استخدام سكرتيروا التحرير للفواصل التقليدية مثل 
الجداول والفواصل والإطارات وصلت الرغبة في نسبة استخدامها 
لهذه العناصر *28, في أخبار الأدب وعقيدتي ونسبة 755 في أخبار 
الحوادث والنجوم ونسبة ”**7/ في أخبار الرياضة وان كانت نسبة 
جريدة الأهلي فقد قفزت إلي استخدام الإطارات الي 7٠٠١‏ وكذلك 
الزمالك ؛ أما نصف الدنيا فكانت في استخدام الإطارات بنسبة 787٠‏ 
مقابل 755 لأخبار الأدب والأهرام الرياضي. 


(5) أما في مجال استخدام فواصل حديثة فنجد أن نسبة استخدام 
أرضيات كفاصل مع الموضوعات الأخري بلغت 7٠٠١‏ في أخبار 
الحوادث والنجوم والأدب والأهلي ونصف الدنيا وعقيدتي والنصر 
والزمالك مقابل ”78 لأخبار الرياضية والأهرام الرياضي 
والإقتصادي. 


واستخدم الفاصل الملون بنسبة ”78 في صحف أخبار الحوادث 
والنجوم وعقيدتي في مقابل نسبة استخدام 755 في صحف أخبار 
الرياضة والأهرام الرياضي والإقتصادي. 


(5) كانت نسبة استخدام العنوان كفاصل 7/٠٠١‏ في صحف الزمالك 
والنصر ثم وصلت إلي 755 في الأهلي ثم 75٠0‏ في كل من أخبار 
الحوادث وأخبار النجوم وعقيدتي ثم 25٠‏ في كل من أخبار الرياضة 
والأهرام الإقتصادي. 


ل ؤ(ء١ء١‏ - 


2( أما الميل إلي استخدام البياض فإن سكرتيري التحرير لم يميلوا 
إلي توظيفه بصفة حامة باستثناء الأهلي والزمالك بنسبة ٠‏ ءثم 
نصف الدنيا 75٠‏ وكذلك أخبار الأدبء أما الأهرام الرياضي فكانت 


نسبة الإستخدام ./25٠‏ 


.. وبصفة عامة نلاحظ أن استخدام عناصر الفصل الحديثة أكشر 
رغبة في الإستخدام م العناصر التقليدية وأن عناصر الفصل 
التقليدية والحديثة مطلوبة أكثر في الصحف التي تعاني من نقص 
الصور بصفة عامة مثل أخبار الأدب وعقيدتي والأهرام الإقتصادي. 


سا ؟أءؤ د 



























































فد مكيل 


اسح رت كين 





وتجاوي د رسام 


0 41 











لمات 
14 


يي 








دمهدبني 






وحوري » 419جلم و سي كس وحم |2 





لدككة سي 
حييو» فعسيج 


كل لل ]> 








مش سمط 






سدح 0 





لخب 7كته 





0 2 93 , ١ 
عون اتموسيس تمي كك‎ 


يشمي رج حي وسوسي الخاسي متحويم كسم رفحي لسوكد 


ريم تكمكة 


الت 


© * *يدراسية الجدول السابق يتضح الاتي:- 


1( أن تصميم الموضوع يتم وفقا لسياسة تحرير الصحيفة » حيث 
وافق علي ذلك أفراد البحث بنسبة ٠م‏ وجاءت فكرة التصميم فى 
ضوء نوع الموضوع وقيمته في المرتبة الثانية حيث مال سكرتيروا 
تحرير أخبار الرياضة والأهلي إلي هذا العامل بنسبة 755 في مقابل 
نسبة 725٠0‏ لأخبار الحوادث والنجوم والأدب في مقابل للأهرام 
الرياضي والإقتصادي والزمالك. 


(؟) وقد أكد سكرتيروا النحرير بنسبة 7٠٠١‏ أنهم يميلون إلى 
تصميمات معينة لموضوعاتهم وكانت الأساليب المفضلة في التصميم 
كما يلي:- 
أ - بالنسبة لأسلوب التوازن بالتباين ٠‏ وهو يعتمد علي نظرية 
الرافعة القائل بأن ثقل كبير يتوازن مع ثقل صغير فقد تساوي 
مع النسب التي أيدت استخدام أسلوب القطاع الذي يعتمد علي 
وضع ثقل عبارة عن صورة . أو رسم. أو أرضية علي جانب 
طولي في الصفحة حيث كانت النسبة 2٠١‏ لسكرتيري تحرير 
الزمالك , والأهلي , وعقيدتيء. وأخبار الحوادث وأخبار النجوم 
وأخبار الأدب . في مقابل 2857 لأخبار الرياضية ؛ والأهرام 
الرياضي ونسبة 756 للأهرام الإقتصادي ومجلة نصف الدنيا. 


التحرير : فقّد أكد استخدامه سكرتيروا تحري الأهلي وعقيدتي 
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والزمالك بنسبة 4٠٠١‏ , في مقابل 6 للأهرام الرياضي. 
بالإضافة إلي نسبة 755 لكل من أخبار الحوادث . والنجوم 
والأدب . وأخبار الرياضة, ونصف الدنياء والأهرام الإقتصادي. 


ومجلة النصر. 


ج- وأيدت نسبة *8/ من سكرتيري تحرير صحف أخبار الأدب » ١‏ 

ونصف الدنيا » وعقيدتي أسلوب تربيع الصفحة؛ وهو أسلوب 
يهتم تربيع الصفحة » وهو أسلوب يهتم بايجاد أثقال أربعة في 
أركان الصفحة أو ثلاثة علي الأقل , وذلك لأحياء المناطق 
المختلفة من الصفحة. 


سشدامء[ عه 










































































[٠ 5‏ سا 


جدول رقم (7ا١)‏ 


يومح أدواع أغلئة الصحف المتخصصة وأساليب تصمية ها لراك : 


ب هسمل 








الأنواع المستخدمة فى تصميم الاغفلاف 






1 


أمقاى تصاماية سسكا 






لسمفحسة [) لجسن 





** * بدراسة الجدول السابق يتضح لنا: 


00 أن جميع أفراد البحث من سكرتيري تحرير الصحف المتخصصة 
يشاركون في تصميم الصفحة الأولي أو غلاف مجلاتهم. 


(؟) وإذا كان الغلاف هو واجهة الصحيفة والمعبر عن شخصيتها 
وتتوقف عليه عوامل جذب البصر ولفت الإنتباه للصحيفة فإن أنواعه 
العديدة تحقق لكل تخصص سماته حيث نجد ما يلي: 

أ - في مجال الغلاف الإخباري الذي يحمل في الغالب صورا تعبر 
عن الحدث . أو تأثيره نجد أن عقيدتي عميل إلي استخدامه 

بنسبة /٠١‏ مقابل “5٠‏ لكل من أخبار الرياضة والزمالك في 

مقابل 7:5٠‏ لأخبار الحوادث . والنجوم » ونسبة ؟*/ للأهلي 
والأهرام الرياضي والإقتصادي والنصر و55/ لمجلة نصف 

الدنيا. 


ب- 2 أما القغلاف الموضوعي الذي يحمل عناوينا وصورا 
لموضوعات داخل الصحيفة . فقد أكد علي استخدامه بنسبة 

٠‏ صحف النصر والزمالك .والأهرام الإتصادي في مقابل 

نسبة 78٠6‏ لأخبار النجوم والأدب ونسبة 7556 لأخبار الرياضة 
والأهلي في مقابل 6 لعقيدتي في مقابل 75٠‏ لمجلة نصف 
الدنيا » ونسبة .25 لأخبار الحوادث . ونسبة ؟* للأهرام 
الرياضي. 
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ج- مالت صكرتارية تحرير الأهرام الإقتصادي أكثر من غيرها إل 
استخدام النوع الإيضاحي وهو الذي يميل إلي استخدام رسوم 
بيانية وخرائط في الصفحة الأولي أو الغلاف بغرض التوضيح 
وذلك بنسبة ١ 725٠‏ مقابل نسبة 7/88 لمجلة النصر » و١5‏ / 


لأخبار الأدب وعقيدتي ونسبة 7/5615 للأهرام الرياضي. 


د - أما الغلاف الجمالي الذي يعتمد علي صورة جميلة أو منظر 
تعبيري فإن نسبة 7٠٠١‏ فيه كانت لصالح مجلة نصف الدنيا 
وأخبار النجوم؛ ثم أتي بعدهما بنسبة 78 الأهرام الرياضي 
ثم بنسبة 5 أخبار الرياضة ؛ ونسبة 75٠‏ لمجلة الزمالك 


ونسبة م / في به صحيفة الأهلي. 


ه- أما الغلاف الساخر الذي يعتمد علي رسم كاريكاتيري: فإن 
كانت لصالح الأهرام الإقتصادي ثم 7/5٠‏ لمجلة الزمالك» 
ثم نسبة 7”/ لأخبار الرياضة؛ ثم نسبة 75٠١‏ لأخبار الحوادث 


ثم نسبة 5 اللأهرام الرياضي. 


و - وفي مجال الغلاف الدلالي الرمزي التعبيري الذي يستخدم فيه 
سكرتير اشكال اضافية علي الصورة أو الرسم للرمز أو التعبير 
عن موقف معين فإن أخبار الرياضة مالت إلي استخدامه بنسبة 
27# ونسية ٠‏ لأخبار الحوادث و 7/5615 للأهرام الرياضي. 


سا طرء أ سه 


(*) أما بالنسبة لأساليب التصميم المفضلة في أذهان سكرتيري 
تحرير اصحف المتخصصة الذين طبق عليهم البحث فكانت كما يلي: 
أ - أولا أسلوب تصميم الملصق الذي يعتمد علي طبع صورة 

بحجم الصفحة أو جانب كبير منها مع بعض العناوين: 

فقد وجدنا أن سكرتيري تحرير أخبار النجوم والأهلي ونصف الدنيا 
والزمالك يتجهون إلي استخدامه بنسبة ٠م‏ في مقابل 287 لكل مع 
أخبار الرياضة والأهرام الرياضي . وبنسبة 775 لمجلة النصر 
مقابل 7/65٠‏ لأخبار الحوادث. 


ب- أما أسلوب اللاملصق والذي يعتمد علي المتن والعناوين 
والصور الصغيرة فقد مال سكرتيروا التحرير في صحف عقيدتي 
والأهرام الإقتصادي وأخبار الأدب إلي استخدامه بنسبة 2٠٠١‏ مقابل 
4٠‏ لأخبار الحوادث ونسبة ؟”/ لمجلة النصر ونسبة 7255 
لأخبار الرياضة والأهر ام الرياضي. 


بذ إن قو اغة البيانات السابقة تفضي للملاحظات التالية: 
أولا: أن الغلاف الموضوعي يكثر استخدامه في الصحف ذات الطابع 
التحليلي مثل الأهر ام الإقتصادجي والنصر والزمالك. 


ثاتيا: أن الغلاف الجمالي يميز الصحف الفنية والنسائية. 


ثالتا: أن تصميم الملصق يرتبظ أكثر بالصحف النسائية - والفنية 
والرياضية. 


خا اوم أد 


رابعا: يميل سكرتير تحرير الصحف التحليلية مثل العسكرية 
والإقتصادية إلي استخدام أسلوب اللاملصق. 


ات 


هوامش الفصل الثالث 
-١‏ عواطف عبد الرحمن: الوعي البيئي بين الإعلام والتعليم» (الدراسات 
الإعلامية) مجلة العدد 81 (يوليو - سبتمبر )1157؛ المركز اوري اللثر شا 
الإعلامية: القاهرة.» ص ؟5. 
؟ - محمود علم الدين: المجلة (التخطيط لإصدارها ومراحل انتاجها)ء العربي 
للنشر والتوزيع. القاهرة. 2١5/٠‏ ص ”"4. 
*- سمير صبحي: صحيفة تحت الطبع؛ دار المعارف» القاهرة ٠ص 3١‏ 
ص .١145‏ 
4 - سمير صبحي: نفس المرجع السابق.» ص .١145‏ 
ه- علي الشاذلي: سكرتير تحرير مجلة النصرء مقابلة بمكتبه بجريدة 
الجمهورية؛ مساء السبق 5؟/؟١1/؟159.‏ 
5- أحمد هاشم سكرتير تحرير الأهر ام الرياضيء مقابلة بالأهرام صباح الأحد 
/11. 
- أحمد هاشم: المرجع السايق نفسه. 
/- المجالس القومية المتخصصة:؛ تقرير المجلس القومي للثقافة والفنون 
والاداب والإعلام, الكتاب رقم ١44‏ من 5000 المجالسء الدورة الرابعة: 
سبتمبر - يونيه 0-١941‏ 1587.: ص ص ١91١1-؟19.‏ 
9- المجالس القومية المتخصصة:؛ المرجع السابق نفسه.» ص .١5"‏ 
-٠‏ محمود فايد: سكرتير عام تحرير الأهرامء مقابلة بالأهرام صباح الإثنين 
8 م. ٠‏ 
-١١‏ اجلال خليفة: اتجاهات حديثة في فن التحرير الصحفيء مكتبة الأنجلو 


المصرية: القاهرة. طن "لاون ص 0 


- ١١1١ 


5- شكري رشدي سعد: سكرتير تحرير الأخبار, لقاء بالأخبار صباح الإثنين 
04 .. 
-١‏ محمود علم الدين: المجلة؛ المرجع السابق»ء ص ”*. 
-١14‏ سمير حسين : مداخل الإعلان: مؤسسة دار الشعبء القاهرة. ”15177. ص 
٠6١‏ 
- مختار التهامي: الإعلام والتحول الإشتراكي؛ دار المعارفء القاهرة: 
5 ص 

.٠٠ 
ابراهيم امام: دراسات في الفن الصحفي. الأنجلو المصرية:؛ القاهرة.‎ -5 
٠ .8١ ؟لاككى ص‎ 
سمير حسين: المرجع السابق. ص ص 8/, ؟/.‎ -7 
جيهان أحمد رشتي: الأسس العلمية لنظريات الإعلام» دار الفكر العربي؛‎ -7 
ص 5ه2,‎ 21١5481 الكاهرة.‎ 
عبد الوهاب كحيل: التناقض بين التحرير والإعلان في الصحيفة وتأثيره‎ -5 
في الرأي العام مجلة كلية الاداب بسوهاج. العدد التاسع, المجلد الثاني»‎ 
275 وص‎ 
نبيل الطاروطي: سكرتير تحرير الأهرام الرياضي. مقابلة بالأهرام صباح‎ -٠ 
.15957/1١؟/؟5 الثلطاء‎ 
محمود علم الدين: المرجع السايق ص ص ؟85-8.‎ -0١ 
.١77؟ ؟- سمير صبحي: صحيفة تحت الطبع؛» مرجع سابق» ص‎ 
.1097-1١17؟ ؟- سمير صبحي: المرجع السابق نفسه» ص ص‎ 


14- سمير صبحي: المرجع السابق نفسه. ص /ا؟1١.‏ 


الا 


6- ابراهيم امام: فن الإخراج الصحفي. الأنجلو المصرية:؛ القاهرة. ط. 
لالاقلي ص "51. 


5 - سمير حسين: المرجع السابق. ص 568 
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نتائج الدراسة ومقترحاتها 


أولا: النتائج: 

: أن الصحف المتخصصة ليس لديها مركز لدراسة خصائص‎ )١( 
جمهورها.‎ 

(؟) أن القاريء غير المتخصص يحتاج إلي تصميم يهتم بالشكل أكش 
من المضمون بزيادة الصور والرسوم والعناوين وتبسيط الشكل 
بصفة عامة. 


5 أن القاريء المتخصص يساعد سكرتير التحرير في الصحف 
المتخصصة علي الإهتمام فقط بوضع المضمون علي الصفحة مع 
تحقيق عامل يسر القراءة "/116أط302ع]", وذلك لأنه يذهب إلي 


الموضوع. 


(؟) يساعد المحرر المتخنصص سكرتير تحرير الصحف المتخصصة 
باختيار العناوين والصور وتقسيم النص إلي عناصر أكثر من المحرر 
العادي. ْ ظ 
02 "-اير يباعد بينه وييد '*2.! 


الأشكال المناسبة نتصميم النص. 


داه[ د 


(5) أن سكرتيري تحرير الصحف المتخصصة لم يتلقو دورات تدريبية 
في مجال تخصص صحفهم .ولذلك يعوضون هذا النقص بقراءة 
النص بتركيز ثم القراءة | لمستمرة في مجال التخصص. 


)١(‏ أن سكرتير التحرير يكتسب من كثرة الممارسة حاسة 
التمتخصص. 


09 اعتقدت نسبة أكبر من سكرتيري التحرير أن تصميم اصحف 
العامة أيسر من المتخصصة بسبب تنوعها التيببوغرافيء بينما رأت 


الموضوعات. 


)0 أن الصحافة المتخصصة تتسم بتباعد الإصدار مما يعطي سكرتير 
التحرير فرصة أفضل في التجويد عند التصميم. 


(4) أن رئيس تحرير الصحف المتخصصة يتدخل أكثر من الصحف 


العامة في أسلوب تصميم موضوعات الصحيفة. 


٠١‏ أن الصحف التي لا تصبح الصور والرسوم عناصرها الأساسية 
في التصميم يلجأ سكرتير تحريرها إلي عمل موتيفات خاصة عند 
تبويبه الموضوعات بينم! يري سكرتيري التحرير في الصحف التي 
تعتمد علي الصور والرسوم أن الموتيفات تخلق حالة من التعود 


والرتابة وحجم حيز من الصفحة. 
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)١١(‏ اذا كانت هذه الدراسة قد أكدت علي السلبية الناتجة من تصميم 
الإعلانات المجاورة للموضوع الصحفيء فإن من المزايا لتقليل هذه 
السلبية المفروضة أن نسبة كبيرة من سكرتيري تحرير الصحف 
المتخصصة هم الذين يقومون بتصميم الإعلانات لصحفهم. كما 
يرونها قبل تصميمهم للصفحة وهي بشكلها النهائي. 


)١١(‏ يلجأ سكرتيري تحرير الصحف المتخصصة لتفادي مضايقات 
الإعلان إلي زيادة نسبة البياض واستخدام الحروف السوداء وظهور 
الأرضيات وذلك يضر بالمساحة والقيم الإخبارية والبصر بالنسبة 


للقارىء. 


. 


)1١5‏ أن الصحافة النسائية والفنية والرياضية تحتاج إلي ورق أكثر 
جودة لدقة ظهور الصور والألوان. ا 


,ال الصحافة الك © "“''ية والرياضية أكثر استخداما للصور 
والألوان والخطوط الحدي. ٠‏ 


(18) أن الصحافة الأدبية والدينية أكثر اعتمادا علي العناوين 
والرسوم وخطوط النسخ والكوفي والرقعة. 


ب |١978‏ ب 


(15) أن الغناوين التي تميز الصحافة الأدبية والنسائية والإقتصادية 
والعسكرية تكون عناوين شارحة تفسيرية بينما صحافة الحوادث 
اخبارية» وتميل صحافة الفن إلي استخدام العنوان التعجبي. 


(؛1) تساعد الصورة الصحفية علي تحقيق توازن الصفحة » وتوزيع 
جوانب من النص , كما تعتمد الصحافة الفنية والنسائية علي الصور 
الجمالية » بينما تعتمدالصحافة الإقتصادية والأدبية علي الصورة 
التوضيحية ؛ في حين تستخدم الصور الإخبارية الصحافة الرياضية 
أكش. 


(18) أن الصحافة الإقتصادية أكثر الصحف استخداما للرسوم.البياني 
»وأن الصحافة العسكرية أكثر استخداما للخرائط والصحافة الرياضية 
أكثر استخداما لرسوم الكاريكاتير. 

)١5(‏ تميل الصحافة الإقتصادية إلي استخدام اللون ازرق بينما تفضل 
الصحف الرياضية اللون الأحمر والأزرق» في حين تميل الصحافة 


الفنية إلي استخدام مزج الألوان. 


)٠١(‏ تستخدم الصحافة الأدبية والإقتصادية والدينية الأرضيات 


والفواصل أكثر من غيرها. 


من التصميم وفقا لنوع وقيمة الموضوع. 


اثمط|١ا‏ ب- 


(؟؟) تميل الصحف التي لا تعتمد علي الصور إلي اسخدام أسلوبي 
التربيع والقطاع لصفحاتها الداخلية مثل الصحافة الدينية والإقتصادية 
والأدبية في حين تستخدم الصحف الأخري أسلوب التوازن بالتباين 
بالإضافة إلي الأسلوب الشخصي الحر. 


(9؟) تميل الصحف الفنية مثل أخبار النجوم والصحف النسائية مثل 
نصف الدنيا إلي استخدام الغلاف الجمالي. 


بيثما تستخدم الغلاف الموضوعي الصحف الإقتصادية والعسكرية 


والأدبية. 


(14) اختارت الصحف التي تعتمد علي الصور أسلوب تصميم 
الملصقء. مثل أخبار النجوم والرياضة ونصف الدنيا والأغلي 
والزمالك, بينما مالت الصحف التي.يقل اعتمادها علي الصور إلي 
استخدام أسلو ب اللا ملصق وهي صحف الأدب والأهرام الإقتصادي 


- 


وعقيدتي. 


ثانيا: مقترحات الدراسة: 
)١(‏ ضرورة ظهور المحرر المتخصص من خلال الدراسات 
العليا بالإعلام. ' 


(١9‏ ب 


(؟) ضرورة تلقي سكرتير تحرير الصحف المتخصصة 
دورات تدريبية مستمرة لتنمية وعيه بمجال التخصص. 


(؛) انشاء مركز لدراسة خصائض جمهور الصحيفة 


- 


المتخصصهك. 


اك 


ملاحق الدراسة 


مخ 15١‏ سه 
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جامعة أسيوط "بسم الله الرحمن الرحيم" 
كلية الاداب بسوهاج 
قسم الصحافة 


الود سا 


عنوان البحث 
. ِ 1 3 1 .. ه ة 
دراسة ميدانية علي سكرتيري تدحرير الصدحف المتخصصة 
دكتور/ فوزي عبه الغني خلاف 
مدروسس الصحاكة - كلبة أآدآب بسوجاج 
جامعة أسيوط 


525222222225255 ا م جر ري مع بين عجرن ييا عي بحبح جين بي مين ليت بوتت سفت لوي ل اتسين ميدن ميت عفنا نوصت لعسة افسية بات شعت تسا ل من مسي سين وعداو لصن 
جين صن صن عي صن صن جح صن مجع تمد جريخ تييح جبيت صب عزوم وبين تبرين وين مين مين صبيين مب مبة صممم صب عت م من كت ا 5 2 2125 2525 23235 292 2 252 2 ا جم جر مار عي سين تت لعفو مت 


خخ 9333 ااا اا#لجلللللللللللللللالمللل ا اا0ا0ا0ا0ا0ا0ا0ا الل 


عات 


أولا: بيانات شخصية 


ع9 9 799 66096 ومو ومو ووم وموم يو وو مورلل ووو رو رو ووو 


نوع المؤهل:........ 000000 


ل هف + ل وفف .فقومو وو هوو وه وول و ليور ووو ونث 


« * ف 6ف ف عوقو دوعوم وو و مم ووو و ةو وم وروم ووووون 


- 1١8 


ثانيا:أسئلة الإستقصاء 
س١:‏ هل تعتقد في أهمية الصحف المتخضصصة؟. ‏ 
(| )نعم 
7 إلا 
في حالة الإجابة (نعم) أجب س" 
س": ما هي أهمية الصحف المتخصصة؟. 
-١(‏ )تعتبر مجالالنشر الأفكارء وتبادل الخبرات في 


) ) التأثير علي متخذي القرار بما تقدمه من أفكار. 
) ) المساعدة علي تحقيق . وتنمية المقدرة الإبداعية 


في التخصص. 
) ) إشباع الحاجات المختلفة لفئات معينة من الجمهور. 
) تساعد علي خلق وعي بتخصصها لدي الجمهور 


ووم هوه مو هو لوجم وو وج وو ووو وو عو هود ووو و بع يعوو مودو و و مجوه وود وو جد وم ع-ه 


يت هم؟ ١‏ عاد 


أولا: جمهور الصحف المتخصصة 
س"”: هل يقرأ صحيفتك قاريء خاص أم عام؟. 
(| )قاريء خاص. 
( )قاريء عام. 
(| )النوعان معا. 
س؛: كيف تتعرف علي خصائص جمهور صحيفتك؟. 
١| (‏ )عن طريق البريد والإستقصاء لرأي الجمهور. 
) عن طريق رأي المفكرين والعلماء. 
١ (‏ )عن طريق الإستنباط من المراجع والبحوث. 
١(‏ )عن طريق المعرفة بالبيئة المحيطة حولك. 
أخري تذكن الل ما شإ 
س ه: هل يجعلك القاريء العام تغير من عناصر تصميمك للموضوع؟. 
 (‏ ) نعم 
( )لا 


7 


في حالة الإجابة (نعم) أجب س5 
س5: كيف تغير من عناصر اخراجك للموضوع؟. 
(|- )زيادة استخدام الرسوم التوضيحية والبيانية. 
١١‏ )زيادة استخدام الصور الفوتوغرافية. 
) ) زيادة حجم حروف المتن. 
) ) زيادة استخدام الحروف السوداء ‏ للتأكيد علي 
الأهمية. 


واو وام عام فاه عوط مإعاطاة هاه عام ع يهو ع ف ره عع وو ل 0 


افاي لفح ا ااا افيه وام اام مو م لا ا ولو ل ا 


س7 : هل يؤئر القاريء الخاص في تصورك لتصميم الموضوع؟. 
( )نعم 
( )لا 
في حالة الإجابة ( نعم ) أجب س١‏ 
س8: كيف يؤثر القاريء الخاص في تصورك لتصميم الموضوع؟ 
) عدم الإهتمام بزيادة التوضيح بالرسم. 
) عدم الإهتمام بزيادة التوضيح بالصور:. 
)عدم الإهتمام بزيادة التوضيح بتكبير حروف المتن. 
| )الإهتمام فقط بوضع المضمون في شكل يسهل 


قراءته. 


ل 5 ب 


© » © »م »9 6 ع 96و66 6وو موث معو و ومو مه ومووووووووومو لومي وروي ةن وم ليوو و ووو ووووةن 


ثانيا: العوامل المؤثرة علي سكرتير التحرير 

س: هل هناك علاقة إيجابية بين أسلوب الكتابة الصحفية 
والتصيفهوة: 

(| )نعم 

( )لا 

في حالة الإجابة ( نعم ) أجب س١٠‏ 
س١٠:‏ أيهما أفضل لك في الإخراج: 

( | )هحرر متخصص. 

١|(‏ )هحرر غير متخصص. 
س١!:‏ لماذا تفضل أن يحرر الموضوع صحفي متخصص: 

١| (‏ )تستعين به لفهم رموز متخصصة. 
(| )يستخرج عناوين تساعد في تصميم الموضوع. 
١ (‏ )لايميل إلي الإطناب فيوفر في المساحة 

) يستخدم الصور والرسوم المناسبة. 

) يقسم النص إلي عناصر. 


اللمبب ب ب بي ب يي ا ل ا اا ااا ل ل اح ل ال ل ال ل الا ا ا ا ا 0 8 


س"١:‏ أيهما أفضل فيما يأتي: 


ام؟| ب 


) ) مخرج صحفي عام يصمم الصحف المتخصصة 


وغيرها. 
س"١:‏ هل تلقيت دورة في مجال تخصص صحيفتك؟. 
010 )العم 


م 


في حالة الإجابة ( نعم ) أجب س؛١‏ » وفي حالة الإجابة ( لا 


أجب س6 .١‏ 

س ؛١:‏ ما الفائدة العائدة عليك من تلقي هذه الدورة؟. 
) سهولة استيعاب المضمون. 
) ) امكانية التدخل بالتلخيص أو الحذف دون خلل. 
-١(‏ )اختيار عناوين جاذبة ومناسبة للمضمون أيضا. 
) ) استيعاب التقنيات التي تساعد في التصميم. 


ع 
٠‏ > 
٠ 4 |‏ 
خرى تدكر: 0 موه 10 281218 2 له 310 48 وا 2ه اه ا 1 


جلث 


س5١:‏ كيف تعوض نقص المعرفة بمجال التخصص عند الإخراج؟. 
) قراءة المضمون قبل تصميمه بشكل مركز. 

) القراءة المستمرة في مجال تخصص الصحيفة. 

) الإستعانة بالمحرر عند تصميم موضوعه. 

) استشارة رؤساءك كثيرا. 


٠. 
. اسمن مد سبييية سبي يي‎ 


س15: هل تتابع تصميم الموضوعات في الصحف المشابهة؟. 
( 2 )ثكم 
( )لا 


س17١:‏ هل تقلد اس.ب اقتنعت به في صحيفة منافسة؟ 


(| )نعم 
( )لا 
في حالة الإجابة ( لا ) أجب س 18: 
س18: ا الح كن عدم التقليد لأساليب صحف منافسه؟. 
/ )الاختلاف موضوعك عن موضوع المنافس. 
١١‏ ) تخاف من لوم رئيس وزملاء العمل. 
( | )المحافظة علي شخصية صحيفتك. 
( 


لأنك تميل إلي الإبتكار. 


#6 الع هللاوو ووم جوم وو دبج وم ويه وو وو و و ومع جح ووم موأ وءد مج9٠9‏ .+... 


3 


س5١:.‏ هل ينتج عن كثرة تعاملك في المجال المتخصص سهولة 
مهمة التصميم؟. 
اتيم 
2 
س :"١‏ أيهما أيسر عند التصميم؟. 
١ -١‏ )الصحف العامة. 
؟- (- )الصحف المتخصصة. 
في حالة الإجابة رقم )١(‏ أجب س١؟.‏ وفي حالة الإجابة رقم 
(؟) أجب س؟؟. 
س :"١‏ لماذا تعتقد في يسر تصميم الصحف العامة. عن 
المتخصصة؟. ظ 
) ) الصحف العامة تساعدك فعلي التنوع التيبوغرافي. 
) ) الصحف العامة تظهر مواهبك من خلال الإتجاهات 


المختلفة للمضمون. 
) الصحف العامة تقلل من ظهور الثوابت المكررة. 


6 ههه هه ههه قو هو وه ووه هو دومعو هد و2 وج م مو 2و وج راودو ع وو وود وووءوو .وو 


ووم عمج موجمج وه و ومو مج و وج ووو هج د يوون وو وج م و وج ونه وي وم وو جو مو وجو مه 6م .9 +د* مه وه 


لدعت 


س9:: لماذا تعتقد في يسر تصميم الصحف المتخصصة عن العامة؟. 
٠ (‏ )سهولة التصميم لمختلف المضامين نتيجة 
تخصصها 
الثابت في كل عدد. 
) ) تستطيع أن تبرز أكثر في مجال تخصصت فيه. 
) ) سهولة التعامل تصميميا مع القاريء الخاص أكثر 
أخري تذكر: لما و لوا اقش ل وس مود مه مهاج وار 3 مم فر مض 0ك أ 0 1 ون 


س”5: هل تتميز الصحف المتخصصة بتباعد فترات الإصدار؟. 
(| )نعم 
3 0لا 
س 4؟: هل يؤدي تباعد الإصدار إلي تصميم جيد؟. 
( 6اتكم 
3 الا 
في حالة الإجابة ( نعم) أجب س5 ؟. 
س5" كيف يؤدي تباعد الإصدار إلي جودة التصميم؟. 
) ) كلما زادت مساحة الوقت زادت مساحة التفكير في 
اضافة عناصر جديدة. | 
١(‏ )يؤدي تباعد الإصدار إلي استخدام الأسلوب الأمثل. 


اك 


س 5؟: هل يتدخل رئيس التحرير بتوجيهك عند ممارسة مهامك؟. 
زد )تيم 
( )لا 
س7؟: هل تتميز صحيفتك بكثرة الثوابت؟. 
(| )نعم 
( )لا 
س8 ؟: هل تسهل الثوابت مهمة سكرتير التحرير؟. 
(| )نعم 
( )لا 
في حالة الإجابة (نعم) أجب س5 ؟, وفي حالة الإجابة (لا) 
أجب 
ع 
س5 ؟: كيف تسهل الثوابت مهمتك؟. 
/ ) التعود علي شكل شبه ثابت. 
) ) عدم الحاجة إلي التجديد المستمر. 


والواوو م و وو و وو وو ع ووو مووود ودود 9م66 د 9و و9 


لاوم ءافو ءءء و عر ووو ولو وو مووود لد لد مدلل عت 9 


س ٠.‏ *: ما 'قمي مضار كثرة الثوابت علي التصميم؟. 
) ) رتابة الشكل تخلق الملل عند القاريء وذلك عيبا 


ات 


© © وه ووو مه مويو ووو وووهو و ووه وو عه ووه وو وو و وبن و ووه و ووون وون 


ف 6٠‏ مف وأعقه و 6و9و6 هوم ووو هم وووووعه وهو عمو ومو وووووة و ووو و ووو ووو ونوووووووووينينل. 


ثالثا: تأثير الإعلانات علي اخراج الصحف المتخصصة 


س١":‏ هل يتفق مضمون الإعلانات لديك مع اتجاه مضمون 
موضوعاتك؟. 
(| )نعم 
( )لا 
س؟": هل تحاط علما بتصميم الإعلان المجاور للمضمون؟. 
(| )نعم 
( )لا 
س”*؟ هل تتولي مهمة تصميم الإعلانات في صحيفتك؟. 
(| )نعم 
( )لا 
س ؛4":هل تهتقد أن الإعلانات تؤثر علي تصميم الموضوعات 


مه 


#8) (0 


في حالة الإجابة ( نعم ) أجب سه": 


بس ه”7: كيف يؤثر تصميم الإعلانات المجاورة علي تصميم موضوعات 


الصحيفة؟. ْ 

(| )صور الإعلان ورسومه تقلل جذب الإنتباه لمتن 
الموض 

( | )ألوان الإع._ س جذب الإنتباه للموضوع 

المجاور 

(| )العناوين في الإعلان تقلل جذب الإنتباه للموضوع 
المجاور. ٠‏ 

أخري تذكر ا 


س "”: كيف تتفادي مضايقات الإعلان عند تصميم موضوعك؟. 


) ) زيادة نسبة البياض بين الإعلان والموضوع 


المجاور. | 
) ) استخدام حرف المتن الأسود في الموضوع المجاور 
) ) استخدام ! سل مع الإعلان. 
١‏ )استخدام أرضيات متباينة. 
آخري تذكر ا 0 


وا ماه ها ناه فاه بققاة ولاه لأ مويه واي ل فاه أق قاع ماق وو وهف ف قرع والح تعره ولع 6 96 


س7: هل تفضل تصميما معينا للإعلانات المجاورة للموضوع؟. 


ب ه”_| سه 


7 ]حم 
)8 
في حالة الإجابة (نعم ) أجب س8". 
س8": ما هو التصميم الذي تفضله ليناسب موضوعاتك؟ز 
) تقليل سمك البراويز المحيطة بالإعلان. 
( | )التقليل من استخدام كل العناصر التيبوغرافية 


الإبتعاد عن استخدام أسلوب الجزر. 
الإبتعاد عن استخدام أسلوب البتر بالموضوع. 


مي 


و هعم وو لومم مجعم ووو ووه همدو م ووه ووب باوج ووه دو و وج وو م وم ءءء ودومءعه ...ه5١‏ 


رابعا:علاقة الصحف المتخصصة بالورق 


س 4ة”: هل تعتقد أن هناك علاقة بين نوع الورق وتسهيل مهمة 
سكرتير التحرير؟. 

(| )نعم 

( )لا 


في حالة الإجابة (نعم) أجب س٠‏ 4. 


0 كت 


س. ؛: كيف تكون هذه العلاقة؟. 
) ) جودة الورق تعظي نتيجة أفضل في الألوان. 
١‏ ) جودة الورق تساعد علي ظهور صورة أكثر 
وضوحا. ٠‏ 
(| )جودة الورق تساعد علي وضوح المتن أكثر. 


واوو و ووم وو وو ع ووو لوادتو ووو ود وودوءدو ود .9و٠و9‏ وبوو. .5 


خامسا: العناصر التيبوغرافية المميزة للصحف المتخصصة 


س :4١‏ رتب العناصر التيبوغرافية الاتية حسب استخدامها في 


صحيفتك؟. 
( ) العنوان 
(| )الصور الفوتوغرافية 
(| )الرسوم 
(| )الألوان 
) ) الأرضيات 
( )الفواصل 
زا “)لحرت 
كو و 000 


7 بت 


س؟:: ما هي أشكال الخط المناسبة لعناوين صحيفتك؟ز 


وو.ه©4وه. 


ا ا ا 


س”:5: هل يساعد العنوان في الوصول لتصميم معين للصفحة؟. 


س 5 5: 


) 
) 


نكم 
) لا 


في حالة الإجابة ( نعم ) أجب س44. 
كيف يساعدك العنوان علي ذلك؟. 


) 
) 


) لأن العنوان أول شيء يطالعه القاريء. 

) لآنه يخلق توازن في تصميم الصفحة. 

) أن اختلاف أحجام العناوين عند التصميم يعطي جدبا 
للموضوع. 

) حجم العنوان يقيس لنا حجم وأهمية الموضوع. 


اح 


) زيادة نسبة البياض كلما زادت نسبة العناوين. 
ُ) ) ت تصميم عناوين علي أرضيات وأشكال مختلفقة. 
أخري تذكر: 0 0 ا 010 


سه ؛: رتب أنواع العناوين التالية التي تميل إلي استخدامها؟. 
١(‏ )اخباري 


( | )تفسيري 

(20 )استفهامي 

(| )تعجبي 

أخري تذكر: وتو وا لد واو فوووا اماو ا 


س45: رتب أنواع الصور التالية التي تعتمد أكثر عليها؟. 
| ) خبرية 
( .)جمالية 


5 


وه © م مو ههه م مفو ووه وو و ووو مم66 دمو ووه عون ووه ووعلواء و و وي ووه 


وه © هه هوهو نجوه وه وه ووج ودعو وه هه ووو ووه وهو و و وهو و قوج »هو ووو ووو ووه ووه جو هع وقمءه٠‏ 


س7 5: هل تساهم الصور في الوصول لتصميم معين؟. 
(| )نعم 
مالا 


1 


في حالة الإجابة ( نعم ) أجب س 48. 
س8؛: كيف تشاهم الصور في الوصول لتصميم معين؟. 
07 ( ) تحقيق توازن الصفحة ياستخدام الصور. 
) ) الصور عنصر جذب لعين القاريء. 
) ) تساعد في توضيح مفهوم النص. 
١١‏ )تقابل العنه ان في اشاعة 'توازن في الصفحة. 


س6 :: هل تعتبر الرسوم أحد العناصر التيبوغرافية المساعدة لك في 
التصميم؟. 
(| )نعم 
( )لا 
في حالة الإجابة (نعم ) أجب س.5. 
س .5: كيف تساعدك الرسوم في التصميم؟. 
(| )الخريطة في أحيان كثيرة أهم من الصور 
الفوتوغرافية. 
١١‏ )الرسم البياني :لي قيمة دلالة كبيرة. 
١(‏ )عمل أشكال مختلفة في الصفحة بالرسوم. 


) استخدام الكاريكاتير كقيمة معبرة فيما تعجز عنه 


س١5:‏ رتب أنواع الرسوم التالية من حيث درجة استخدامك لها؟. 
( | )كاريكاتير 
(| )خرائط 
( | )رسم بياني 
أخري تذكر: خا قا او نت اس ا ا 
س ؟6: هل تفضل أن تكون الألوان أحد عناصرك في التصميم؟. 
(| )نعم 
( الا 
س”*5: هل تفضل استخدام درجة لونية أو لون معين لعناوينك أو 
أرضياتك أو فواصلك تؤكد علي شخصية صحيفتك؟. 
(| )نعم 
7 إلا 
في حالة الإجابة ( نعم ) أجب س 04. 
س 54: ما هي الدرجة اللونية أو اللون الذي تميز به صحيفتك؟. 
( )الأحمر 
( الأصفر 
(| الأندق 


لب !| - 


س55: ما هي علاقة استخدام اللون ومجال صحيفتك؟. 
١‏ ) لأن شعار صحيفتك يعتمد علي نفس اللون. 
١‏ ) لأن هذا اللون يشيع البهجة. 
) ) لأن هذا اللون يجذب الإنتباه. 
) ) لأن هذا اللون يتوافق مع المضمون. 


س56: كيف يساعد استخدام اللون في تصميم الموضوع؟. 
) ) عمل أرضيات ملونة. ظ 
١‏ ) استخدام اللون مكان الصور. 
١‏ ) الألوان تشيع الجمال في الصفحة. 
) ) يساعد علي نصميم الموضوع بالتوازن مع الصور 
والعناوين. 


س97:هل تكون الأرضيات أحد عناصر تصميم الموضوع؟. 
(| )نعم 
(| )لا 


في حالة الإجابة ( نعم ) أجب س 58. 
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س58: لماذا تعد الأرضيات أحد عناصرك في التصميم؟. 
(| ) 
(| ) 
) ) إبراز بعض المناطق الهامة في الموضوع. 
) ) تساعد علي الفصل مع الموضوع المجاور. 
أخري تذكر: قوع انعط 4 


تأخذ شكلا يساعد علي الإيحاء بالموضوع. 
تؤدي إلي خلق مناطق تباين. ظ 


س54: رتب الأرضيات الاتية حسب درجة استخدامك لها؟. 
١| (‏ )أرضية غير ملونة (هافتون) 
) ) أرضية غير ملونة (نيجاتيف) . 
) ) أرضية ملونة 
أخراى: تدك ع ب ا ا ا 


ف ع ف لع فق ووعقع ث6 علوم و وووو و ووو وو و ووو ووو و ول ووو ع ووو و وول ووو ووه 


ح ١25‏ ب 


س١6:‏ رتب استخدامك للفواصل التالية في تصميم الموضوع؟. 
١(‏ )جداول طولية بين الموضوعات. 


-١(‏ )فواصل عرضية بين الموضوعات. 

/ ) إطار حول الموضوع. 

( ) البياض كفاصل طبيعي (طولا وعرضا). 

/ ) العنوان كفاصل عرضي. 

) ) الألوان كفاصل طولي وعرضي. 

١)‏ ) الأرضية. 

أخري تذكر او اسم ار سطس ا 


سادسا: أساليب التصميم المتبعة في الصحف المتخصصة 


س١5:‏ أي العوامل الاتية تؤثر في: 


) النوع 

( 2 ) القيمة 

2 )النوع والقيمة معا 

) ) سياسة التحرير 

أخري تذكر 0 


س11: ما هي الأساليب التي تميل إلي استخدامها عند تصميم 


الموضوع؟. 


5غ ب 


(| )أسلوب حر (شخصي). 
(|2 ) أسلوب التوازن بالتباين باستخدام فكرة الرافعة في 
توزيع 0 


ري اين الس 
أسلوب أفقي 
أسلوب بناء السور ( بتوزيع الصور علي جاتنبي 
الصفحة). 
) ) أسلوب القطاع (صورة جانبية بطول الصفحة. 
س4 5: هل تقوم بتصميم الصفحة الأولي أو الغلاف في صحيفتك؟. 
(| )نعم 
5 ال 
في حالة الإجابة ( نعم ) أجب س 5". 
س 55: ماهي الأنواع التي تميل إلي استخدامها في الصفحة الأولي. 


أو 


|) 
' 
( 
( 


الغلاف في صحيفتك المتخصصة؟. 

) ) صفحة أو غلاف اخباري 

١|(‏ ) صفحة أو غلاف موضوعي يعتمد علي طرح قضية 

-١(‏ ) صفحة أو غلاف ايضاحي يعتمد علي التوضيح 
بالرسم. 

١| (‏ ) صفحة أو غلاف ساخر. 


- ١ع‎ 


ٌ) ) صفحة أو غلاف دلالي رمزي ( يرمز المصمم إلي 
توصيل معني معين ). 


س55: ماهي الأساليب التي تميل إلي استخدامها في تصميم الصفحة 
الأولي أو الغلاف بصجيفتك المتخصصة؟. 
(|- )أسلوب الملصق (الإعتماد علي صورة كبيرة). 
) أسلوب اللاملصق ( الإعتماد علي صورة + مثتن + 


عناوين ). 


وان مو لو أ اواو اماه افو لوا ل مقو امل ا ما ووو ب 0 


- 1550 
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]] تعيدي 














وتان الفسسرح بالدعصاء. 


نب الوليد ين عبمائمت بن مروان الى صالب ين عبدالله اعذمله على المدينة ان ارج فحن من سن بن على بن 5 
السين إوكان سمي سا) وتسرية فى مسيد ارول عن ثليه اعفية ميلم بمصمسيية سرف . . 


لاخر جه لسن المسسهية راجساعج 
لثانن.. رصم صسشيح يلما اع 
الكتاب يم ياخر بعمرية فميسنا غير 
لكاب لم اجذء عفن بن سين رعرل 


لذ سنشى صبيمة ماخر ع له نس نسي - 


فى الس لحاسب الفيس.. فطل اط امن 
انعم ميلك 5 امع له يمشدء امكري1 
ببرع عت فال ساهر ايا نين اخصم 8 
0 . 
اليه إلا ليه قسمم الكرمم . 
الاأقه 70 انه فوشن عصظيم . 
سيمين رب اسيسيراث ورب عفرن 
اتعظيم . 
ممم لله راب تتعقسن , 

الم فصر ف خة ونقيل لمن بكرن 
إليماء الما تراغ صلخ سن الثارة 


الو قسسسسية التتيتتية 


من مومع انصمية والمثارة لول يعض بن أكلم.. لما عضرت علمة تمطار | 
الوفاة فاق لابله : بيني نا سيت الرجال قنصيب من اننا الخيسة شه زازع 


صمية زانك ا 

وان تحركث بل مزية صسناه وان منت 
يخمر علء زان أي سيك جسلة حداف لي 
سينة سير ها ١‏ وان امسات اليناك عي 
ترات يك نازلة واسملكم, ومن قلت عسسالشر 
إلى حغونت اعر! أصرك وها تفلل عتب مس 
علائرهه. 30 





أية العر 
قال الشيى ل صس قله غضية ونس - 
| أيه قحل : ام فصنم به اقلبى حم ينعد 
ينا ويم يكن اله شيك فى الست رمم 
يكن لله وإمن من اقلل وغيله لمميفا 5 
إرواة احمه رقضيرشي عن معدابين 
فقس رضي الله اع 
مسسسه 
فال الخايل 
قال مسفاميل يل لحن 
لجسل ريصسة . ٠‏ دجل يري 
يبر فى شه يري أشلك عقم انيجو 
داج شرق باايتزقا: أنة يعرف شع 
انقم فايايرة ٠.‏ زرهن ابل لعدراق 
أنه الايشرى هنك ماشه عفصي .. 
رر جل الايسري رلا يبري اه لأمترى 
اكه اجيمضي عار خصوء .> 


مسنم مامح1 
مسرح ملرمي 
ف ذغا 
بنذ الحصل فى أمشاء بول مساح ممرمي 
بممضاخطة تغريية عيم عن خلالة عرص 
الالشضة اللنيية ولسرحسة 
للموسيفية اميه فاخب وعبات 
لدي التلاصية , 
رصبرح حمسن امعستوى وكيل وزاية 
التمليم بلسماعخة بن تكالياب فمسرح 
الجيبيد تيلخ سميون جيه ويستوس لمن 
يه خلال حنمب - 


موسسسا ره أ لطسصهه 

لتب سو المؤمسى مر ين اشاب 
رعى لله هته فى أيه فييلية رصن 
عليه عنة فى عمية ايها ) 

نما بح انان من ننقى الله وقاء.. 
رمن تكل عفية كقاه.. رمن لشكي له 
زاقة.. رمن “فرعية جراء.. تامس 
الشلرى حسيرة فليك رجلاء يضرع حائه 
لاعسين لمن الالية لد والاخير اسن 
لاحضية أيه. و لاجسيه امن لالحتلق ليه . 














مها أ متسس رف 
أعل الب ساليان من حرب يم نت هذا 
لشمر اسية ؟ 
لل ستقسصت رمد الاجضد 
للصلح يننا مرمي . 


الممسحمسم - 30 
قال اجعكر المسدق رضي الله ا عسة 


مى.ة يوم سلة ومردة سنة راحم منصة 
دن غضبها ليه ائله عن رجن , 
لحي سينا 


فد | ..أو المسسموت 


لال رجن اللمكيم : مخين يوني لين + 
نل د عرسرة عفل . ١‏ 

تتل : فقن لم تكن ؟ فكل :تشم حسم , 
لال : فان بمرمة ؟ قال ١‏ صل اللسان 
| لال لان حرم ؟ كال ) سلريم طرين 
ل : يان حرم ١‏ لئل ؛ ميئة عاجلة ٠‏ 


الضسلاة. :باق 


بتل الشباعض 1 
رايت صلاح المرء يصلح أهله ١‏ 
ينهم رت تتفسم لها فيسو .. 1 . 








| 

ا 
لكتاب وتزل لل اراة فى سيمة 
ممتلوما.. أخرره رإقا أراجيع أصير 
السرمسين ان أمرة.. ويعد ايام ال 
الجن سن سمية واتاء القراج من عبن ظ 
لله تعاس > 


فال عيدليلك سسم لشي هده 
الرصية عفال : تترى لم أوصاء بها ؟ 
يغلت لا لال لايك الوعساء الا يسكب اجنا 
لان اخيه فصل لم تكمل الى أجل . 



























وسلم يدهاء كشير لم مسفظ مله مين طلا يترسول كله بغرت ينعاء كثير 
لم تحط اسه شبينا.. فقال : آلا لندكم على ممجمع بلته كله ؟ ا 
لم لمئل مسلن الله عفنيه وسسلم لهم تلن امالك من ير انا ماله ملع 
ميك عمد صلى الله عنيه رسشم وتخوة بك من شمر انا استماتك 
سه نبيك ميمه صلى آلله عليه سم رنث المسساعان راعذيكع 

المبلاع.. ولا حول واباير] إلا ابشاله.. رياء الشرينيي +1 











وى عن قي عله مي ع رمن لله مهت من الا 
جا حيرأ نقي امقس صينى انلة حنيه رسكم يرجن شيسرا عليه 
عه سل اعاقة الهم اقلصن ابسن تسم الله اخصية وسيم 
يفجحة .. إى الامة جد المسر_لة ييه . قطصر نت لين رخق أ 
ينسم بيسيية للصسلاة. . الوما ليت ف شهرت برا مه فارمل 
للشنى على الله عفية وسيم يجمية لم سياه يحبا ! ماغدك 
الت ونث مبسل ؟ 8 3 
ذال الريل : قلت اقلهم صل عمسن 





الى و ميلم خفن سينا يمحس 
بياس من مسلامكه طى م وينارك علس 






٠. اأسسة‎ 0 









ال د 1 
6 حيا 6 321/4 يا فر« لمم الاناتن 
نت كر ا 2 

م فيل 4 

390 4 1/4 320 0124 أل عن 00 

عمج مطل ااه ود 

6 0000 عل 

1 0 ”رده يي 

30 00 0 

3 0 

0 --- 3 


لعشي م ريا ارا نندين اشلانا من 














تراك الشعرى الخرهس : : هه 
ميو ال عي يشوات نع في فستوسي .," 
لسن مان ملماصا يفوتون : افر ع صب حا كد ا 


دين لسن مسسوامة وبلليسل لانم[ وين كسان .سيعهها بلونسون 
لا تتشريش بانشاس فى السدع والتقما. )ا تمني غم اله 35 ادف * 





مده 


رقال عيدالله بن مسعود ريشي أله عنه بر 0 
اتعلبوا نحم اقله. له لمن ينعن بم للدر) قال / للم يفسنون فتلش :4 3 
على ما اثاهم قله من أضللة ١.‏ 1 






يفل الحسد لول نشب خصمي لله يه 
بن لمسماء. راول تثب عمى به فى . 
الترض يما غن قسمام فييسه أعليس 
ام 

يفال بممن الماسرين في زليه 


لمن والالس نيطهما فحت الامنا 
ليدونا من الاساطين + سورة فصاسو 
الاي 79 الله اراد بالذى من الجن هئيس 
ربلدين من لالس فابيل. . ذلته ان ابايمن 
اول من سن الكقن ولبابيل نهل عن مر 


متروع تحايظة اللرأن لكريم مخ . 


امن 0ه خريا لتيل هسلية فضح سعائميم 
لماية ققران قاريم الالدية وههيات 
يمريكل اللسياببه » 5 





و رااممارى اللزيجة السحلما إذا . 
ابتلى باتطافطة , مر 

» والجرىء على ألفليب اذا حضرة ٠‏ 
الموث ٠‏ 


عمه 
3-7 


. أنواع الملك 0 
إعدم إن الملك اثلالقة + سنك اغبت 


تسريسا صفعه ميتي الايياسى من برات» 

ترد طق سين كن عليه ومشرينك .1 ,٠‏ انين نما + من جو الاسون دنا فيها الى شه ؛ لرأى وغشوفيق” 

خرن في سللية سنياين سنك | مي غيلة. لبك ي افيص ١‏ الاعري اليب بالإجتهاه.. وهن اوراح ١‏ 
1 نا اريت نف 2 فايراى و لاسب زيل ج ل#ايكمل الرأي بؤثير الالب ر #ايخمل + 

السيبية عنس علدو يحوشون يسيس المساغل بلطم اليب ذلا مكراي . 3 

بيييكه.. اذم فال اللي عساس اميه تيه 7 عدب | » والاسونن رتفرسة زوج لاينقع الاهونن إلا عنم . 

ام مترون” صن الصرطل ونجتيك .|| اوئحين شفسن ماخاح | ديرية ولاتفع لمفرصة الا يحصير الأعوان ٠‏ 
م بل فلس نه لينل : ري ع وشتوفق والاحسمه زوج فالاجنهيه سيب التراصل ٠‏ 


2 أزواج:‎ ٠ 8 


. وبانتوايق عد فصع 








5 الخفيض لمحو لايس الى ؟١ قرا ينذا‎ ١ 


نسي ادوج هه 1 

من لمات تلديم المسماتاع ان يكين عم اللفول 1 

المفحش.. مجزيا بتهفد.. سكلفا للجوه" 

صر قافضر | إن افر والمتزلة | منوسعا فيا ليعنه خمسة ملرطون فى جمسة أشياء 
بنبسرن عليها . 9 
ى شواهن 1 المخرط إذا فاته المصل , 
ورم للب 0 
نغيت الشوظني-ء 
ا« وانسيشكن مله عدوء لصوم رإيه 
إن تسر جزم . بكم به 


< 










0 











ا 








0 

0 ميدع عه مد يي يبويع بي وي يج ياب ل ل مس - 
100 37 

كه 0 7 وييم لاا 03 عر 

اناي 3 مسب الست ممم ركيم 


لكيس اسيم وينم - - 
ع لحب يم 2 صبع - جب 


سح ل وى لو جيم 
#عطارك؟ ا ا ننه 
ضف “كس اوور 1 
نشوا ع 
جص صر مي م وهم 
ين بهم مي أو 
عم بهذي بس كوي 
لصن شين “ليم 
ع كب و اواجسوع 
2221 “حيرو 
لفقل اندي 
لصم ب لوكي م 
لي ابيع 
هسه سااد شوك 
يفوي نوري لسرن 
>2 عير جر 


١‏ الس ان وم امس م ان 25 اتج لكاي “يمر سي المي 


2 وود 

+6 م تصربيم 

حيء .سيرم 
3 
حدر 





- حيسي موي صمي ميري 
7ك تي اوور كم بضع وي 
6ص حيسيرة ومؤسهر مسيم 


وتجعرام ١‏ صرعيعم ف 





ا 0 0 


ات تت 1 


حك كوي حسم بسع 55 فيسممدل 
اح مووكى صر فرجين 
لسيكا يتن بجر 6 ضير 
ل م نيددكا دين 3-8 


يديو وبع كيه صن جيم 
لوي ا لت 
لاسي بميسبسي ارون 
ار ا ا 
بك عوك فيا سبي م حي و 
/ "روس فس تكسم 3 بور مسيع 
”يوي برسم اكسمم امبرييق 
1ل بيه لمميل؟ روي جم 


ال لت © بمسوميو اللمرين 03 


يدك 
كرحي بت صر عون وين 


اص ايم ل مر ١‏ 


مي رحني جرويي يسييي مرسة 
افيد ا ل ال 


72 ُ 





ا 


0 


ع 









لبك بعكم يجيي من ميم 
0 ميم عوم ل ومسي ميم 
حدر و قوم ورين و علي 
نيوا مير ليجييي طبيي وين 
عرصم كيج سير ص سميج 
لخم بطرم “يج طلسي 6 


ا د 





١‏ < تتميع يسيم ببسي" 
1١‏ بوتكم ار واابيسسي لو مو عر 
مسقيو حيبي بيسن جوم صر 
تناه صهنيى شواه سرس 
١‏ حب كي موس كيم ١ك‏ حمسي 66 
سكين هياده 


امع 007 
مسيم بسي مويسم جو 
ص سوك 131147 ين لعا جين ليت 
ترس جبلعسي ]يه بو ابل 017و ابم بكم روجع ججفسم 
:امسو فخي كا - شيو 


سم 2 5 ترجلية ! ليدم ده 
رسيم وس مور مقس د مص 


ا ل 0 


يي 2 0 2 ين مداه 


و 


١ 97‏ امسج اس سلب0 
ل مرمسييء - جههد وبي سيوم - وإقيب عقب مجم 
00 عوسي بسر وك لو وو لسن باجم 
8طخكة بيصي وجرن زلوك قكم) توم 


0 







ما يي 
سس يسو بيع و اسع 
جسمسيهمس 6 وم يج مهسيس 7 
لود 0 
توصي تله 
للد ل 4ن 
واسبي مع هميد 
6 
7 رويد عم ليع 
سكين وريم 


1 مجن (جرج6م 
ي) هسسوم 


إلى 


لس يس اموي 7 


حرم ص ميج مور وورهير ا 


ىلر ل ا كك درم 
مرإ ومسيع لجل إرم2 كيين 
م عي عقوي وبي صمم وير 
ص جيم اك موس مني 6ل لكين 





7 لملب ادا‎ ١ 


7 لس سرع مسي ميجن | ! 


م 


0 3 


رونا يه 00 

اقم ل 5 
ل ا ا ا ا 
لي ل لي يو »دح لين اصممية د ل 
جم» زيم بي رحسي لعو ) فموم ١‏ 
حيقس م تيرم مسن عم يوي 





ا 3 00 





00 

م مب ومسي 
حيرم فير بجي مسرع فيسوين 
يي تيج جر لبجم ومسي 


لتيل وبع 7 74بيكييم يسييمج كبر 1 
1ل لاسي م ايمل 
1[ العا ا 


“كك جيم بس حسم بيه سبوي مسا 


كح كيس (ضع اكبل) مسربه 
ل اموولىء ١‏ تر ير بج يم 
رس ليب سرس (جري) 
ع 
ال ا ا 020 
لمم اسيم مسيم يميد 


٠ 1‏ (تعسي برح و) 6 ا لاست عم اسم اما 


مم حي يي لبج أعيي لالم امب دي جه 


و . 


حلط عه هجوو و وظاس ور هسمه 


وروي بعد سسصدي د 
5-9 الشسيم مسمس سيم 


| 


تصميم الصحف المتخصصة 


فهرس الدراسة 
الموضوع 
الفصل الأول: المفهوم الوظيفي لتصميم الصحف المتخصصة 
الفشيل: الثافى + لخزاء اخ الدن امتة الميذانية 
أولا : مشكلة الدراسة وأهميتها 
ثانيا: أهداف الدراسة. ‏ 
ثالثا: تساؤلات الدراسة. 
وعدا انتدوع الذر لمك 
خامسا: منهج الدراسة. . 
سادسا: أدوات الدراسة. 
سابعا: اختبار الاستقصاء. 
ثامنا: عيثة الدراسة. 
الفصل الثالث: 
عرض وتفسير البيانات. 
نتائج الدراسة ومقترحاتها. 
أولا ؛ النتائج. 
ثانيا : مقترحات الدراسة 
- ملاحق الدراسة: 
)١(‏ الإستقصاع 
)١(‏ نماذج. 


- 15*90 


15 
ذا 
:؟” 
5 


51 


5 


بوم 
ان 
0 


و 


5 


١١ 
كا‎ 
١؟١‎ 

١7 


١537 


عع انا كن 
اشر يم الدولي 0.977.5510-00.8. ت.ب.؛ 


الناصّر: سّبيك لبينك للدعاية والنشر 
القاهرة - شارع جامعة الدول العربية. 


